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绣线、话语与跨文化审美：鲁绣现代推广中的美学话语权建构
朱晓萌

威海职业学院 山东 威海 264200

【摘 要】：鲁绣作为中国八大名绣之一和国家级非物质文化遗产，在当代面临品牌影响力不足、传承人老龄化等困境。但其在

国际舞台的频繁亮相和国内市场的创新实践，却展现了关于审美话语权的建构过程。本文认为，鲁绣的现代推广不仅是技艺活化

与市场拓展，更是在三重维度上重构“美”的言说方式：重新诠释“粗犷”风格的美学合法性，确立民间审美话语的独立价值；

在跨文化对话中建构可理解的审美语法，从“被观看”转向“能自释”；通过 IP化、直播转译和产业融合，将美学话语嵌入日常

生活。鲁绣的复兴不是迎合既有秩序，而是让世界重新欣赏这种粗犷、质朴、热烈的美。
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1 引言：从“遗产保护”到“话语建构”

2021年鲁绣被列入第五批国家级非物质文化遗产名录，但

身份确认并不等于话语权主动——非遗的标签反而可能将其

固化为“需保护的老手艺”。数据显示，八大名绣之一的苏绣

占据绣品市场 75%以上份额，剩余由粤、蜀、湘绣瓜分，这折

射出不同绣种在审美话语权上的悬殊。“审美话语权”指文化

主体能否在“何为美”的讨论中发出声音并获得跨文化回应。

鲁绣的现代推广，正是一场话语权建构实验：需在传统与现代

断裂中重释“粗犷”的合法性，在跨文化中找到可被“看懂”

的语法，在产业化中将美学转化为可传播的产品。

2 鲁绣的“粗犷美学”：一种被低估的审美话语

鲁绣古称“衣线绣”，采用双股柞蚕丝合捻的粗壮绣线，

与南方绣种“劈丝细过毫发”的精致路线形成鲜明对比。山东

盛产柞蚕丝和棉花，纤维粗韧，为鲁绣的“粗犷”提供了自然

物产基础。鲁绣在绣线加工中也会将细线劈丝，并双股合捻使

之更坚韧耐用——这一“加捻”的动作，恰是审美的主动构造：

它不是无法精细，而是选择了不精细。

鲁绣之“粗犷”与南绣之“细润”，本质是两种审美话语

体系的对峙。苏绣、顾绣以文人书画为追摹对象，追摹文人书

画，审美权在闺阁文人手中；而鲁绣虽有画绣精品，但其主体

却始终扎根在民间日用——门帘、鞋垫、荷包、帐幔，服务于

婚丧嫁娶和岁时节令。这种“民间性”决定了其美学逻辑：不

求淡雅含蓄，而可热烈明快；不求精细入微，而可粗中有细。

它是生活经验的直接表达，在“好用”中实现“好看”。承认

这一点，即承认民间审美话语的独立价值。

3 跨文化语境中的审美对话：从“被看”到“被懂”

鲁绣近年来在国际舞台的频繁亮相，为我们提供了观察跨

文化审美的窗口。2026年鲁绣马面裙亮相北马其顿国家时装

周，将五行哲学、二十四节气、六十甲子色彩体系融入服饰，

并“巧妙将山东儒学文化与马其顿民族精神相联结”。

——这一“联结”正是审美话语的跨文化翻译——它不是

展示封闭的东方符号，而是在不同文化之间寻找可通约的美感

共鸣。鲁绣分支即墨花边多次参展法兰克福家纺展、米兰家居

礼品展，其“锁、编、织、缠”等 20多种工艺形成的浮雕般

立体感，无需翻译就能引起兴趣。这说明鲁绣的美学特征本身

具有跨文化可理解性。

在国际传播中，非遗产品长期面临被当作“东方奇观”来

猎奇性观看的困境。2025年，《锦绣齐鲁》入选全球妇女峰会，

以“八仙过海”为题，通过阴阳、五色、《易经》智慧等可阐

释体系构建“可理解的美学”。它告诉海外观众，鲁绣的美有

一套可讲述的秩序，根植于中国哲学，但在“对美好生活的向

往”层面具有普世性。这便建构了话语权：鲁绣不再是“被看”

的客体，而是能“解释自身之美”的主体。

4 当代实践中的话语权建构路径

鲁绣的 IP 化，本质上是将传统工艺的美学资源转化为具

有识别度和传播力的文化符号。即墨花边通过开发十二生肖系

列、中国结“福”字、双鱼挂件等节庆产品，以及“红色丰登

纹挂饰”等文创单品，开始从“展柜里的遗产”变为“生活中

的美学”。但 IP 化也面临风险：过度简化可能导致美学内涵

流失。可行的路径是“分层开发”——面向大众市场的产品保

留核心纹样符号，而高端手绣作品则延续传统工艺精髓。传承

人牛玉叶团队创作的《泰山日出》双面绣摆台被选为国礼，这

类作品的存在保证了鲁绣美学话语的深度，为下游 IP 产品提

供了“价值背书”。

在抖音、小红书等直播平台上，主播展示鲁绣产品时，话

语方式发生了一个重要变化：他们不再仅仅讲“历史悠久”“工

艺精湛”这类抽象赞语，而是更具体地说“挂在玄关特别有氛

围”“红色寓意五谷丰登”。这看似是营销话术，实则是一种
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美学话语的“转译”——将传统工艺的美学价值翻译为现代生

活场景中的“可体验之美”。观众不必先成为非遗专家才能欣

赏鲁绣，他们只需在“这个挂饰放在家里好看”的直觉中完成

审美判断。当这种判断被反复传播，鲁绣的美学话语就不再局

限于学术论文和展览标签，而是进入日常生活的言说之中。

“鲁绣+”模式的探索正在拓展鲁绣美学话语的载体边界：

“鲁绣+旅游”打造工坊体验，“鲁绣+研学”传播审美知识，

“鲁绣+服饰”让花边回归穿搭。每一种“+”都是一次审美话

语的再生产。新泰市“鲁绣工坊”产业园区将传承人、培训体

系、生产基地、销售平台整合在一起，“开设‘妈妈岗’、残

疾人岗位等，能带动周边 1000余人就业”。这意味着美学话

语权的建构不仅是文化层面的，也是经济层面的——当越来越

多的人依靠鲁绣获得体面收入，“鲁绣是美的”这一判断就有

了社会基础的支持。

5 结论：在对话中确立主体性

鲁绣的现代推广，本质上是一场关于审美话语权的建构。

它不是要取代其他绣种的美学标准，而是要在全球审美多元化

的语境中，为“粗犷、质朴、热烈”的风格争取平等的表达空

间。

从历史维度看，鲁绣的“粗犷美学”植根于齐鲁民间的生

产生活方式，是一种“与生活同构的审美意蕴”，而非文人审

美体系中的“未达精致”。从跨文化维度看，鲁绣在国际展演

中通过与当地文化的“联结”与“对话”，逐渐从“被观看的

东方奇观”转变为“能解释自己的文化主体”。从当代实践看，

新文创 IP、直播电商、“鲁绣+”模式等创新，正在将鲁绣的

美学话语嵌入日常生活的言说网络之中。

话语权的建构仍是未完成的事业，鲁绣在品牌影响力、传

承人培养、行业标准等方面仍有明显短板。但方向已经清晰：

鲁绣的复兴之路，不是将自己改造为“南绣”的复制品以迎合

既有审美秩序，而是在坚持自身美学基因的前提下，通过持续

的跨文化对话和产业化实践，让世界重新学会“看见”并“欣

赏”一种粗犷、质朴、热烈的美。当鲁绣不再需要借助“南绣”

的标尺来证明自己时，它才真正拥有了属于自己的美学声音。
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