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地域文化视角下的土特产包装设计研究

——以丰城冻米糖为例
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【摘 要】：地域文化赋能是地方特色土特产包装转型升级的核心突破口，也是塑造区域特产差异化品牌的有效路径。丰城冻米

糖作为江西丰城代表性土特产，承载当地稻米产业文化与乡土人文底蕴，现有包装存在文化内涵缺失、视觉形式趋同、品牌辨识

度低等问题。通过充分挖掘丰城地域文化，探究丰城冻米糖包装设计的创新方法路径。从而赋予土特产包装的文化内涵，增加消

费者认同感与购买欲望，传播地域文化的同时助力地方经济发展。
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引言

在文旅融合的新浪潮中，土特产亟待通过改变产品形象来

适应这一趋势。消费者选购土特产不再局限于产品本身品质，

愈发注重包装承载的地域人文价值与乡土情感。土特产和地域

文化同作为一个地域的代表性元素，在进行对外宣传时完全可

以通过一定的融合方式共同传播。[1]众所周知，文化的传承与

传播离不开物质载体作为依托，土特产作为市场流通的实物，

完全可以当此重任，而最有效的方法就是将地方文化元素引入

土特产的包装设计中，开辟更多的设计思路。本文以丰城冻米

糖包装设计为切入点，探索地域文化符号应用路径，借设计转

译与多渠道传播让包装成为文化与品牌载体，助力产品提升竞

争力，也为丰城特色农产品品牌化与地域文化传承提供参考。

1 地域文化在土特产包装设计中的应用价值

地域文化元素对土特产品牌而言意义重大，它不只是有助

于包装在视觉上呈现出美观效果，更是土特产品牌用来讲述乡

土故事、传递产品核心价值的关键途径。当前国货文创之风盛

行，消费者越来越倾向于选择那些蕴含人文底蕴与传统美学的

本土特色产品。丰城冻米糖的包装融入本地的地域文化，恰好

符合当下国潮兴起的趋势、大众文化自信不断增强的时代诉

求。这种具有剑邑人文特色且饱含乡土气息的包装，能够精准

地满足消费者的审美需求，在产品与受众之间建立起情感纽

带，唤起大众的乡土情怀和文化认同感，特别契合年轻群体、

文旅游客、有礼品选购需求人群的消费喜好，为传统的非遗美

食赋予了新的市场活力。土特产包装属于能够进行流动传播的

城市文化载体，也是宣传丰城地域形象、推动文旅产业与农副

特产产业融合发展的重要手段。

2 地域文化在土特产包装设计中的应用

2.1地域文化元素的提取

在包装设计中，地域文化是宝贵的创意灵感源泉。要实现

文化与设计自然融合，关键在于把握文化元素的提取逻辑，即

先明确地域文化构成，再精准选元素，最后科学筛选转化。地

域文化分为物质和非物质两类。物质层面的自然景观、历史建

筑等直观素材，如西湖山水、福建土楼，可直接用于设计；非

物质层面的民俗节庆、传统艺术等，像川剧、傣族泼水节，虽

不具象，却是包装的文化内核，赋予设计温度。

结合产品属性提取文化元素，可从视觉、文化内涵和工艺

材质入手。如用土楼造型做礼盒、简化川剧脸谱为纹样凸显地

域特色；给云南特产搭配扎染面料外袋，提升包装质感。筛选

文化元素有实用技巧：一是贴合产品属性，如茶叶包装用茶园、

茶具元素；二是考虑受众需求，年轻人偏爱简约卡通设计；三

是兼顾现代审美，将徽派马头墙简化为几何线条；四是坚守文

化传承初心，选核心文化符号，弃封建迷信糟粕。总之，提取

地域文化元素无需面面俱到。立足文化核心，结合产品和受众

需求合理转化，避免生硬堆砌，能让包装彰显地域特色、贴合

现代设计需求，提升产品价值，传播地域文化。

2.2地域文化元素在包装设计中的应用

在文创产业快速发展的当下，包装设计不再局限于保护商

品、传递信息的基础功能，更成为文化传播与品牌塑造的重要

载体。将地域文化元素融入包装设计，能够打破同质化设计困

境，赋予商品独特的地域辨识度与人文温度，实现商业价值与

文化价值的双向统一。

在图形转化方面，应将地域文化中的具象形象处理为简

洁、易读、适合印刷与传播的插画或纹样。建筑可以提炼为屋

脊、窗棂、斗拱等轮廓，民俗活动可以提炼为人物姿态和节庆
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场景，农耕与食品工艺可以通过稻穗和米粒等图形表达。色彩

是包装设计中感染力与传播性极强的视觉要素，从情感交互角

度来看，色彩能够直接牵动消费者情绪，潜移默化影响大众审

美偏好与消费选择，加深受众对产品品牌的整体印象。同时色

彩转化则应从地方环境和产品属性中寻找依据，既能体现食品

质感，也能呼应地域文化气质。字体设计应在可读性基础上强

化地方感，可通过书法笔意、匾额字形或传统牌坊题字气质进

行适度转化，但不宜过度装饰影响识别。

包装结构、材料也是文化表达的关键组成部分。礼盒、纸

盒、圆罐、独立小包装还有手提袋要依照使用场景来进行层次

化设计。在材料选择方面，可以优先考虑纸质、环保复合材料

或者有朴素质感的肌理纸，借助适度的压纹、烫印、局部 UV

等工艺来增强品质感。系列化设计要求统一标识、色彩、插画

风格、版式秩序，让不同规格包装构成完整品牌系统，而非孤

立的单件设计。

3 丰城冻米糖包装现状分析

3.1丰城地域文化概述

丰城地处江西赣中腹地位置，从建县开始算起到如今已有

一千八百多年历史，它身为赣文化核心发源地其中之一，相传

为干将莫邪宝剑的发掘地，故又名“剑邑”。本地有数量众多

的洪州窑遗址留存，它是唐代六大青瓷名窑之一，积累了具有

悠久历史的制瓷手艺还有陶瓷文化。当地保留有大量赣派传统

民居，岳家狮等民俗活动一直流传到现在，乡土民俗的氛围很

浓厚，依靠本土条件优越的耕地资源，当地的稻作农耕文化有

着长远的历史。同时丰城冻米糖的古法制作手艺经过百年时间

传承下来，是属于本土特色的非遗美食。各种各样的历史文化、

制瓷工艺、乡土民俗、农耕资源、传统饮食技艺相互交融，形

成了赣中地区独有的本土人文风貌，也为本次冻米糖土特产的

包装设计，储备了足够的本土文化素材、设计灵感。

丰城冻米糖始创于明代万历年间，俗称“江南小切”，是

江西丰城标志性地理特色农副特产，同时为江西省省级非物质

文化遗产。以糯米、白糖、芝麻等为原料，遵循浸米、蒸饭、

阴干、炒制、熬糖、压块、切片多道古法手工工序制作而成，

成品色泽洁白透亮、口感香甜酥脆、入口易化，风味独具特色。

它不仅是一种传统食品，更承载着丰城地区的节庆文化、礼仪

文化与家庭记忆，具有深厚的文化底蕴与社会功能。[2]

3.2丰城冻米糖包装品牌现状及其存在的问题

凭借着自身所拥有的非常丰富且独特的物产资源、非遗工

艺方面的优势，丰城冻米糖产业在经过了多年时间的不断发展

之后，已然建立起了一套成熟的产品生产销售模式和具有本土

特色的品牌矩阵。产品的包装作为品牌面向外界展示自身形象

的重要窗口，对于产品在市场上的销售情况、品牌在消费者心

中的口碑有着非常重要的影响。当下丰城冻米糖整体包装设计

存在四大共性问题，贴合行业发展痛点，具体内容如下：

（1）品牌意识不足。土特产尽管品质优秀，但是由于人

们没有品牌意识，想不到运用各种手段为其树碑立传，从而让

很多土特产只能沦为普通的农产品和工艺品，这其中包装是一

个非常重要的原因。[3]现有包装在文字选用、色彩搭配、图案

设计与版面排布上缺乏统一规范，难以充分发挥包装吸引顾

客、拉动消费的作用，削弱了丰城冻米糖作为特色农产品的市

场竞争优势，不容易激发消费者的选购意愿。与此同时，线上

线下各类宣传推广大多只聚焦产品本身，缺少独特且辨识度高

的视觉形象作为品牌支撑，市场同类产品视觉观感趋同，很难

让消费者形成深刻的品牌印象，进而降低大众对产品的认可与

复购意愿。

（2）地域特色不显著。现有包装地域文化融合层次较浅，

本土特色视觉表达不够饱满。市面上产品仅简单标注丰城特

产、非遗食品等文字信息，对本土地域文化资源挖掘不够深入，

艺术化、具象化的地域视觉符号应用较少。此外，这样的设计

无法帮助消费者深入了解产品的文化内涵，从而无法在物质和

精神两个层面上获得双重满足。[4]

（3）包装结构设计单一。结合市面现有产品来看，冻米

糖包装结构款式固化、设计同质化明显。现有礼盒与散装包装

结构趋于传统，大多采用手提纸盒搭配一体式真空内袋的固定

形式，结构创新不足；产品多为大袋整体封装，独立小块分装

设计较少，日常食用与外出携带不够便捷。同时包装品类划分

简单，仅适配日常零售、节日送礼两类基础场景，轻量化文旅

伴手包装缺失，包装功能较为单一，难以适配当下多元消费使

用需求。

4 丰城冻米糖包装设计实践

（1）元素符号的提取就。丰城冻米糖包装设计实践中，

文化元素选择应服务于产品定位和品牌叙事，文化特色元素具

有强烈的符号性，能够迅速激发消费者的情感共鸣。[5]本文包

装提取和合塔、洪州窑博物馆、丰城孔庙、白马寨古民居、状

元楼、邓子龙雕像、龙光书院等元素，并非单纯罗列丰城文化

名片，而是基于其与冻米糖包装之间的视觉适配性、文化代表

性和传播有效性进行筛选。

洪州窑所代表的是丰城深厚的历史文化、手工艺传统，与

冻米糖“手工制作”“洁白酥脆”“传统工艺”这样的产品气

质达成呼应。岳家狮有着鲜明的民俗性、动态视觉特征，转化

为插画里的人物活动、节庆场景，增强包装的亲和力和地域烟

火气。状元楼和龙光书院代表的是丰城的人文传统与书香气

质，建筑的轮廓、窗棂结构、匾额意象作为版式框架、主视觉

背景、字体气质的来源，让包装在具备食品属性之外，展现出
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更为稳定的人文辨识，稻米、南瓜、红薯也是丰城冻米糖包装

不可忽视的产品文化元素。

（2）包装视觉设计。在插画设计上，包装主视觉以丰城

地域文化场景为基础，将本土古建筑与人文地标，搭配岳家狮

非遗民俗活动作为核心视觉主体，在保留建筑轮廓、民俗形态

神韵的基础上简化线条、弱化复杂肌理，完成艺术化图案重构

设计；同时搭配水稻、杜鹃花、南瓜、红薯本土农作与米粒纹

样作为辅助装饰图形，主次纹样相融，组合成一体化丰城专属

地域插画。设计过程中保留古建筑、民俗场景原生意境，将人

文意境与视觉图形深度融合，且紧扣产品本源，将水稻元素作

为包装核心装饰符号。本次整体插画选用新国风创作形式，保

留传统国风线条柔和、色调雅致的特点，融入现代简约设计手

法，让画面风格更清爽别致、贴合当代审美。（如图 1）

图 1 丰城冻米糖包装插画（图片来源：作者自制）

包装色彩运用绿色、黄色、橙色、米白等区分产品不同口

味，兼具地域文化表达与产品品类区分功能，色彩寓意贴合物

产特色与本土民俗风格。例如，米白色对应大米酥冻米糖，呼

应本土稻田风光；黄色对应南瓜杂粮口味，契合插画中南瓜辅

助纹样，还原杂粮食材本色；橙色对应红薯香甜口味，色调温

润，贴合本土农副作物特征，烘托岳家狮节庆民俗氛围。整体

用浅米白中和色调，弱化色彩冲击，提升包装雅致质感。字体

设计上，正文、口味说明和产品卖点用简洁规范字体，保障阅

读效率。纹样与版式服务于主视觉，纹样从稻穗形态切面提炼，

用作边框、底纹或封口贴图案。版式上构建稳定信息层级，将

品牌、产品、地域、非遗、口味规格和卖点说明分区排布。

（3）包装设计展示。在包装结构设计上，针对不同场合

不同需求的人群分别设计出大、中、小包装，利用包装对产品

进行更精细的分类，切合当代人消费心理。[6]将丰城冻米糖产

品划分为礼盒、纸盒、圆罐、独立包装和手提袋五类，以适配

不同消费场景。模块化打造冻米糖包装结构，兼顾实用性与新

国风视觉质感。礼盒强调文化价值和赠礼属性，纸盒强调日常

购买便利性，圆罐强调储存与复用，独立包装强调便携分享，

手提袋强调传播展示。整套包装风格统一、适配多元消费场景，

兼顾日常食用、市面零售、节日馈赠多种需求，保持视觉风格

一体化，进一步加深消费者品牌印象。(如图 2）

图 2 丰城冻米糖包装设计（图片来源：作者自制）

5 结语

本研究围绕丰城地域文化与冻米糖包装设计展开探究，剖

析地域文化在土特产包装中的应用价值。地域文化是包装视觉

设计的基础，能助冻米糖摆脱同质化，塑造丰城本地独特的品

牌特色。从设计实践看，本土民俗、建筑、农耕文化符号可进

行现代化创新转变。土特产包装要兼顾传统韵味与当代审美、

契合消费喜好，以达美观与实用兼备。将地域文化融入包装，

可优化冻米糖视觉形象，提升文创价值与市场优势。未来，冻

米糖包装设计可优化材质、完善系列文创设计、丰富文化表达，

推动本土非遗特产与地域文创协同发展。
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