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化妆品包装之“国风”创意设计
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【摘 要】：国产化妆品市场的繁荣，让化妆品包装设计当中“国风”风格越来越受到关注。本文从纹样、色彩、器形、意境四

个维度梳理了国产化妆品包装设计当中传统文化元素的运用方法。国风包装设计不一定直接简单复制传统文化元素，也可以通过

简化、提取、拆解、重组、“异质同构”、“多重锚定”等方法，保留文化识别度与文化内涵，并符合现代审美与实用需求。这

些相关方法，可以为化妆品包装设计当中“国风”风格的设计实践提供参考。
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1 国风创意设计核心内涵

“国风”设计的兴起源于传承传统文化的需求与将传统符

号再创作以满足现代审美的实践[1][2]。2025年上半年美妆护肤

市场销售额达 2,352.3亿元，同比增长 10.1%，化妆品包装在其

中占比约 45%[3]。国货美妆品牌从早期西方简洁格调，转向寻

求自身的文化语言与身份认同[4]。

2 化妆品包装设计的“国风”设计

2.1传统纹样的使用

第一，根据“文化记忆”理论，化妆品包装相当于传递文

化记忆的“记忆之场”，因此纹样使用需一定程度上符合其原

生文化的视觉规律[5]。

传统羌绣团花纹、羊角纹等多呈现中心对称形式[6]。如图

1，珂拉琪羌绣系列将团花纹以中心对称的单独纹样的形式置

于包装视觉中心，符合团花纹在羌绣中自成一体的传统。薇诺

娜彝绣非遗礼盒则以方形边界为约束形成适合纹样，沿边界作

连续纹样，配色严格地遵循彝绣红、黄、黑三大原色的体系[7]。

图 1 珂拉琪羌绣系列与薇诺娜 图 2稀物集佤族织锦礼盒

彝绣非遗礼盒来源：稀物集小红书官方账号

来源：非遗传承人杨华珍工作室

小红书官方账号;薇诺娜小红书官方账号

佤族腰机织造的周期性使其织锦以连续纹样为主，如图 2，

稀物集佤族织锦礼盒即采用此形式[8]。

花皙蔻和佰草集罐体盖形都为圆形，所以按照适合纹样原

理适配牡丹、太极这样大型为圆形的浮雕和纹样。

第二是对传统纹样进行简化、提取、拆解与重组。

故宫凤冠彩妆礼盒参考了明万历的点翠嵌珠石金龙凤冠。

这一设计对参考原型进行了解构，将原本文物龙凤冠的结构进

行了简化、拆解和重组。由于明代女性首饰体系中本就存在簪、

钗、环等小型头饰[9]，所以经过解构之后的元素在尺度和形式

上仍符合传统首饰的视觉习惯，设计在外包装和内包装上也依

旧是和谐的。

皇后宣娇锦绣礼盒将云肩纹样置于外包装上部，毛戈平故

宫限定系列将海水江崖纹置于外包装下部，遵循了云肩位于服

饰上部[10]、海水江崖纹集中于袍服底摆的空间视觉惯例[11]。

第三是不必拘泥于传统纹样图案，可将多种符合主题的文

化元素有机融合，共同锚定同一文化意象。

图 3 花西子苗族系列及傣族系列
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来源：花西子小红书官方账号

如图 3，花西子苗族系列的纹样来源于多个苗族文化维度

来源，包括苗族银饰、服饰、刺绣等，纹样上使用蝴蝶纹、牛

角纹、鱼纹等[12]。花西子用直线几何构图排布这些元素，将连

续纹样与适合纹样相结合，并加入品牌标志性的小轩窗与古代

妆奁，使文化符号与品牌符号共同和谐地运用于包装设计当

中。花西子的傣族系列纹样来源也包括颈饰、建筑、孔雀图腾

等多个来源，并加入花丝首饰与微浮雕工艺。孔雀开屏呈扇形，

与粉饼内包装正面形状同构。这种多个维度文化来源的设计方

法，可以多重锚定同一种文化主题。

2.2传统色彩搭配的运用

中国传统工艺与材质会带来本身固有的色彩印象：矿物与

宝石有其固有色，陶瓷釉色受金属元素与烧制气氛影响，漆器、

点翠、螺钿等工艺则在特定材料和工序中有标志性配色。这让

消费者即使面对现代工业材质，也能通过配色产生对原工艺或

材质的联想。

提取传统工艺的色彩语言时，要聚焦配色关系的共性表

达，不一定照搬已有方案，可用直接复刻与提炼视觉特色两种

方式[13]。

清代剔红用多层朱漆涂胎雕刻，漆层肥厚、呈色鲜红，常

与戗金、描金等金色辅助技法配合[14]。如图 4，韩束红蛮腰金

马礼盒没有使用真实剔红，而是用不同明度的红色模拟漆层立

体感，用金色花纹暗示戗金技法，再通过相似图案关联原型。

图 4 韩束红蛮腰金马礼盒 图 5 彩棠争青流玉系列

来源：韩束小红书官方账号来源：彩棠小红书官方账号

如图 5，彩棠争青流玉系列模仿玉的质感、絮状纹理与色

彩;花西子玉养系列以树脂模拟玉的温润半透明，并在成分中添

加软玉粉。

点翠以翠蓝为主调，常配金色骨架及红、白珠宝点缀[15]。

故宫点翠眼影盘以蓝色基底对应翠羽，红色花蕊暗示珊瑚、玛

瑙等珠宝，仅用配色即模拟了点翠的视觉特点。

花西子白瓷系列则直接使用白瓷材质，呈现其素净的纯白

与温润质感。

第二是用传统色彩搭配表现民族地域风格、文化意象或美

学风格。

图 6 卡姿兰敦煌博物馆联名系列

来源：卡姿兰小红书官方账号

敦煌壁画以青绿为基底、朱红为对比、金与白为提亮的配

色模式，是敦煌文化在公众认知中的标志性色彩印象[16]。卡姿

兰敦煌博物馆联名系列使用此配色配合飞天、九色鹿等图案，

多重锚定敦煌的文化意象。

青色在中华文明中地位崇高[17]，彩棠引青入妆限定系列直

接以青色为主题色，使色彩成为产品文化定位核心。

韩束马年礼盒与谷雨蛇年礼盒均以大面积红色为主、小面

积金色点缀，配合生肖纹样，作为春节主题配色。

孔雀是傣族文化当中重要的图腾[18]。花西子傣族系列未采

用傣族传统高对比、五彩斑斓的配色，而是提取孔雀的蓝绿色

作为主题色，并饰以金色暗示佛教影响。这说明面向大众的国

风设计需在文化本真性与符号可识别性之间寻求平衡。

第三是使用对参考传统色彩的化妆品包装或色号配色进

行命名，来体现对应的文化意象或美学风格。

彩妆产品的色彩命名显著影响消费者的购买意愿。蔡杭将

其划分为意象描述、感受表达、文化隐喻与功能阐释四种类型

[19]。

故宫彩妆·博古系列以传统色命名红色膏体，外壳用其他

色系传统色以示区分。

值得一提的是，一个色彩名称可能采用了多种命名方式

[19]。

例如“枣泥红”同时包含作为意象描述的色彩与味觉联想

与作为文化隐喻枣泥这一中国传统甜品材料，通过色彩命名多

重锚定了感官联想与文化认同。
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2.3传统器物元素的运用

化妆品包装对传统器物元素的运用，可分为三种方法：直

接使用传统盛器并做简化修改、将非盛器的传统器物移植为包

装器型，以及将非器物的传统文化元素转化为包装盛器。三者

的共同前提是：在满足包装功能的基础上，提取传统造型与目

标器型的几何相似性特征，进行尺度、材质与结构的适配。

如图 7，妆写琈露系列唇釉以传统葫芦形青瓷壶为原型，

保留葫芦的盛器形态，去除壶嘴、壶把、壶盖等不适配唇釉的

部分。

图 7 妆写琈露系列唇釉

来源：妆写礼遇小红书官方账号

第二种方法是将并非盛器的传统器物移植为化妆品包装。

这种方法运用“移植思维法”，利用参考原型与对应化妆品盛

器的形状相似性，将两者衔接起来并有机结合[20]。

图 8 百雀羚灵玉系列及原型参考

来源：百雀羚小红书官方账号

如图 8，百雀羚灵玉系列将玉琮融入唇釉管体，这一设计

的移植前提是玉琮与唇釉管体的形状都类似于圆柱形。设计保

留玉琮半透明、温润的质感，简化繁复的雕刻纹样、棱角，符

合现代使用需求。

图 9 花西子同心锁口红

来源：花西子小红书官方账号

花西子同心锁口红将传统同心锁的形状略加调整，使其形

态更接近现代的皮包，保留锁的功能与“同心”寓意，满足唇

膏管体持握需求。

第三种方法是运用“移植思维法”将非器物的传统文化元

素融入包装器型。

长物堂竹韵系列利用竹节中空、圆柱形的特征，将其融入

口红包装当中。

3 化妆品“国风”创意的设计原则

3.1深挖文化根基，细化文化内容

深挖文化根基不一定直接拼贴传统符号，可以将同一主题

下的色彩、纹样、材质、工艺、语言符号等元素有机结合为统

一的符号体系，运用“异质同构”原理将不同维度的同一主题

的文化意象多重锚定同一主题。这一原理的前提是，一个文化

主题，并非只有最具有大众认可度的文化元素，而是其内部有

很多不同方面的其他元素，在包装设计当中深化这些知识的呈

现，可以让包装设计更有文化内涵。具体操作上可以对元素进

行简化、拆解与重组（详见 3.2）。

花西子蒙古族系列在文化内容细化上做了很多设计，色

彩、纹样、材质等部分互相配合，多重锚定了蒙古族的文化主

题。
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图 10 色彩提取结果与色彩量化信息

来源：王璇.蒙古族出行中的色彩特征提取及设计实践[J].

艺术品鉴,2024(24):37-41.

图 11 色彩提取整理与分析

来源：王璇.蒙古族出行中的色彩特征提取及设计实践[J].

艺术品鉴,2024(24):37-41.

如图 10、图 11，王璇的蒙古族色彩提取可见，褐色与灰

褐色系占比最高，其次是绿、青、红、黄色系。

图 12 图像色彩提取统计结果

（来源：[23]赵惠俊,李少博.基于视觉显著性的蒙古族传统

马鞍色彩提取与设计转译[J].设计,2024,37(01):28-31.）

如图 12，对蒙古族传统马鞍色彩的研究可见，棕褐色系因

皮革固有色占比最高，金、银色来自金属配件，点缀色占比极

低。如图 13，花西子蒙古族系列以褐色和白色为主调，橙红、

蓝绿与银色仅作点缀[22][23]。

图 13 花西子蒙古族系列

来源：花西子小红书官方账号

花西子傣族系列则提取孔雀的蓝绿色为主题色，与蒙古族

系列形成不同策略。后者求文化本真性，前者求大众可识别性。

花西子蒙古族系列色彩命名上亦以蒙古语原词如“娜仁图

雅”（阳光）、“苏太伽”（奶茶）等多重锚定草原生活意象。
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其设计团队以“马背上的自在”与“蒙古包的温暖”为概

念，马以褐色、皮革材质与飒爽气质呈现，并在宣传物料中具

象化。

材质上使用皮革与皮雕工艺，与色彩象征呼应。

纹样上，该系列使用盘肠纹、鼻纹与方胜纹三种蒙古族代

表性纹样，盘肠纹置于多个产品单体的视觉中心，鼻纹与方胜

纹被整合为新的组合纹样。

3.2传统元素的符号融入方法

第一种是简化，保留关键特征而去除次要细节，适应现代

简洁风格。

彩棠釉韵系列口红将传统瓷瓶的腹部简化为圆球形、颈部

拉直为管状，在保留瓷器造型特征的同时适配了口红包装的实

用需求。

妆写竹篱红萼口红参考越窑秘色八棱净水瓶，保留其棱角

特征，简化了不适配现代包装的外形轮廓。

第二种是替换与提取，保留核心识别特征，替换次要特征

以适配现代设计。

提取传统工艺需提炼其独立视觉语言，使其脱离原工艺后

仍保留视觉特色[20]。

百雀羚的青花瓷色限定版在包装上使用的是对品牌具有

代表性的麻雀与象征草本护肤的玉兰花，但使用“白底蓝花”

的青花瓷特征保证了青花瓷元素的辨识度。

第三种方法是拆解与重组，是将传统文化符号当中不同的

特征或部分进行拆分或重新组合进行的设计方法。

拆解与重组的底层逻辑是“异质同构”，不同事物因内在

结构（形状、色彩、质感等）的相似性，可在感知中被整合为

和谐的整体。在这一框架下，“变象同构”与“重象同构”是

主要的具体运用方法。“重象同构”指的是原本完整的形象被

分解后，在不同载体上重新构成一套相互关联的视觉系统[24]。

图 14 蒂洛薇京剧系列

来源：蒂洛薇小红书官方账号

如图 14，蒂洛薇京剧系列以《白蛇传》为灵感，将旦角的

头发、饰品、妆容拆解后分别融入不同产品单体。消费者在不

同单品看到碎片符号，通过格式塔闭合性原理重组旦角意象，

正是“重象同构”：将完整形象分解后在不同载体上重新构成

相互关联的视觉系统。

图 15 珀莱雅时光流金能量礼盒 图 16 谷雨中秋月玲珑礼包

来源：珀莱雅小红书官方账号来源：谷雨小红书官方账号

珀莱雅时光鎏金能量礼盒将花丝拆解为金属光泽与密集

曲线，内部红包采用花丝工艺，外盒以香槟色图案暗示，材质

因类似光泽与曲线特征在感知中同构。

谷雨中秋月玲珑礼包运用“异质同构”与“变象同构”理

论，将钱纹、玲珑瓷与象征中秋节的桂花纹样进行了结合，利

用玲珑瓷镂空的“米通”、桂花的花瓣、金钱纹的“底”（外
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圆与内方之间的实体部分）的形状相似而互相结合。

三种符号通过形状这一“力”的相似性互相借用、彼此转

化，既服务于中秋主题，又避免了三种元素各自独立呈现时可

能造成的信息过载。

3.3时尚性与文化性共存

国风包装有时不能照搬传统，需与现代风格及流行元素结

合。

花西子参养唇膜与玉竹柔润养唇磨砂膏将传统官帽元素

做了圆润化的处理，使产品在保留文化识别度的同时具有时尚

性。

东边野兽灵芝修护淡纹精华油参考传统花瓶器型，使用高

纯度红色并简化外形，更符合现代极简风格。

花皙蔻唐宫夜宴牡丹系列联名当中将唐代仕女图案做 Q

版化再创作，结合传统与时尚性。
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