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文旅融合背景下 “盐城故事” 的叙事策略研究
孔敏敏

盐城工业职业技术学院 江苏 盐城 224005

【摘 要】：文旅深度融合是新时代文旅产业高质量发展的核心路径，讲好地域文化故事是提升城市文旅竞争力的关键。本文以

江苏盐城为研究对象，运用文献研究、田野调查与跨学科研究方法，梳理盐城文旅融合发展现状，指出 “盐城故事” 存在叙事

内容浅表化、视角单一、主体分散、方式传统等问题。盐城具备红色、蓝色、白色、绿色 “四色” 文化资源，但叙事感染力不

足，难以引发游客情感共鸣与文化认同。据此，从叙事内容、视角、主体、方式四维构建创新叙事策略，为盐城文旅深度融合提

供实践支撑，也为同类沿海城市文旅融合与地域文化传播提供借鉴。
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1 引言

习总书记“坚持以文塑旅、以旅彰文，推动文化和旅游融

合发展”的重要论述，为新时代文旅发展指明方向。党的二十

届三中全会提出“健全文化和旅游深度融合发展体制机制”，

将文旅深度融合提升至国家战略层面共产党员网。2018年文化

和旅游部成立后，文旅融合成为研究热点，但从叙事策略视角

探究地方文旅融合的成果仍显不足。

文旅产业重在以文化赋能旅游、以故事承载体验。盐城地

处长三角节点，拥有红色、蓝色、白色、绿色“四色”文化资

源，虽积极推进文旅融合，但受区位与叙事能力制约，尚未实

现从资源依托向文化赋能转型，全国性品牌影响力不足。

本文以“盐城故事”为载体，探究文旅融合背景下地域文

化叙事逻辑与实践路径，为盐城文旅高质量发展提供理论支撑

与实践方案。

2 文旅融合与地域文化叙事的研究现状

2.1国内外文旅融合研究现状

国内文旅融合研究始于 20世纪 90年代，2018年文旅部成

立后进入快速发展期，成果主要集中于三方面：一是价值研究，

从经济、社会、文化及城市发展层面阐释意义，如杨振之（2019）

认为其是对冲经济下行的新引擎[1]；马文斌、李波（2018）提

出其可回应民生新需求、解决社会主要矛盾[2]；肖洁、师小坤

（2019）以扬州为例，指出其可缓解“城市病”[3]。二是路径

与模式研究，聚焦居民生活、创新及新场景，朱唐（2019）认

为当地人生活是核心融合点[4]；由少平（2019）提出需实现理

念、机制、创新三重融合[5]；陈献春（2020）将文旅新场景作

为突破点[6]；邹统钎等（2018）梳理出开发型、体验型等七种

融合模式[8]。三是品牌建设研究，聚焦文化内涵挖掘与形象塑

造，韩彩霞（2018）提出从文化挖掘、形象设计等方面打造特

色文旅品牌[9]。总体而言，国内研究理论体系较完整，但存在

局限：研究对象多为文旅发达城市与古镇，对苏中沿海非核心

城市关注不足；研究视角偏宏观，文化叙事维度探讨较匮乏。

国外文化旅游研究源于 16世纪欧洲“壮游”，20世纪“文

化旅游”概念正式确立。罗伯特・麦金托什最早界定其内涵，

突出文化遗产与在地生活的核心地位；世界旅游组织多次完善

定义，将现代艺术、非物质文化遗产纳入范畴，推动研究向遗

产保护、活态传承等延伸[10]。国外研究重视体验性与叙事性，

强调地域文化故事与旅游场景融合，但因中外制度、文化及产

业基础差异，成果难以直接套用，且特定城市、特色文化体系

的系统性叙事研究较薄弱。

2.2地域文化叙事与文旅融合的结合研究

当前国内外关于地域文化叙事与文旅融合的结合研究仍

处于起步阶段，现有研究多强调地域文化叙事对文旅融合的赋

能作用，认为讲好地域文化故事是提升文旅产品文化内涵、打

造特色文旅品牌的关键。地域文化叙事需注重内容的真实性与

体验性，将宏大的文化主题与微观的人物故事、生活故事相结

合，让游客产生情感共鸣[10]。但现有研究尚未构建起系统化的

地域文化叙事策略体系，针对沿海城市“四色”文化的叙事研

究更是鲜有涉及，为本研究留下了创新空间。

3 盐城文旅融合发展现状与“盐城故事”叙事问题

盐城市拥有丰富自然与人文资源，形成红色新四军、蓝色
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海洋、白色海盐、绿色生态的“四色”文化体系，为文旅融合

奠定坚实基础。近年来，盐城高度重视文旅融合，出台多项政

策，从产业调整、景区建设等多方面推动文旅深度融合，成效

显著：打造新四军纪念馆、中国海盐博物馆等核心景区，形成

多元旅游产品体系；推动“文化+旅游”等融合模式，开发特

色文创与体验项目；举办丹顶鹤黄海湿地旅游节等节庆活动，

提升文旅知名度与影响力。

但相较于长三角核心城市，盐城区位优势不突出，文旅融

合仍处于浅层次，存在资源挖掘不深、品牌辨识度低、文化体

验不足等问题，“四色”文化资源未转化为核心文旅竞争力，

“盐城故事”叙事传播未能充分赋能文旅产业，具体表现为四

个方面：

叙事内容：浅表化与碎片化，缺乏体系化与生活化。

盐城对“四色”文化的挖掘多停留在符号展示与史实陈述，

未深入挖掘其精神内核、人物故事与价值内涵，如红色文化侧

重历史事件、海盐文化侧重制作工艺，均缺乏细节与生活故事

支撑。同时，“四色”文化叙事各自独立、缺乏关联，未形成

系统体系，且多聚焦宏大主题，忽视本地居民生活、民俗等素

材，缺乏情感温度。

叙事角度：单一刻板，缺乏多元性与针对性。

“盐城故事”多以官方宏大叙事为主，语言刻板、形式单

一，易让游客产生距离感。缺乏民间与游客视角，居民生活故

事未展现、游客体验未纳入，且未结合叙事场景、游客群体差

异选择合适角度，降低传播与体验效果。

叙事主体：碎片化分布，缺乏协同性与参与性。

当前叙事以政府主导，文旅企业、居民、学者、游客等主

体参与度低，各主体缺乏沟通协作，未形成叙事合力。其中，

居民参与不足导致故事缺乏温度，游客体验分享未得到引导，

难以实现广泛传播。

叙事方式：传统固化，缺乏创新性与体验性。

叙事以静态单向传递为主，多采用展板、讲解等传统形式，

游客被动接受、缺乏互动。未充分运用 VR、AR 等现代技术打

造沉浸式场景，且叙事未融入旅游全流程，线上仅依赖官方平

台简单介绍，未利用短视频等多元形式。

4 文旅融合背景下“盐城故事”的叙事策略构建

针对盐城文旅融合发展现状与“盐城故事”叙事的现存问

题，结合文旅深度融合的发展需求与盐城“四色”文化特色，

从叙事内容、叙事角度、叙事主体、叙事方式四个维度，构建

文旅融合背景下“盐城故事”的创新叙事策略体系，推动“盐

城故事”的系统化、特色化、多元化叙事，让“盐城故事”成

为赋能盐城文旅融合发展的核心动力。

4.1叙事内容策略：深挖内涵，构建“四色融合”的系统化内

容体系

叙事内容是“盐城故事”的核心，讲好“盐城故事”需深

入挖掘地域文化内涵，结合文旅融合需求，构建有深度、有温

度、体系化的叙事内容体系，实现“四色”文化融合叙事。

首先，深度挖掘“四色”文化核心与精神内涵，弘扬铁军

精神与抗日事迹传承红色基因，挖掘盐民精神、海盐民俗与城

市发展故事彰显海盐文化底蕴，梳理海洋渔业与“向海而兴”

精神体现海洋文化内涵，讲述生态保护历程传递湿地生态人文

情怀。其次，打破“四色”文化碎片化格局，构建“城市总故

事+四色分故事+特色微故事”的三级叙事体系，通过城市总故

事展现整体形象，四色分故事凸显各文化特色，特色微故事聚

焦具体人物与生活场景，助力游客全面认知盐城文化。再次，

融入生活化与个性化素材，通过实地走访、深度访谈收集居民

生活、非遗传承、渔民盐民日常故事，挖掘淮剧、祭海等民俗

文化内容，增强“盐城故事”的生活温度与情感共鸣。最后，

结合游客需求实现内容分层精准匹配，针对青少年设计趣味科

普故事，针对中老年设计历史文化故事，针对外地游客设计盐

城特色故事，针对本地游客设计贴近生活的内容，提升传播效

果与文化认同感。

4.2叙事角度策略：多元创新，打造“多视角融合”的叙事视

角格局

叙事角度决定“盐城故事”的呈现方式与传播效果，需打

破传统单一的官方叙事视角，构建多元化、多层次、有针对性

的叙事角度格局，实现多视角的融合叙事。政府部门主导官方

视角，以宏大叙事围绕城市发展战略、文旅融合成果及“四色”

文化核心价值展开，打造官方叙事品牌，兼顾规范性与趣味性，

避免刻板化；本地居民、非遗传承人等主导民间视角，以生活

叙事聚焦日常生活、民俗活动与技艺传承，增强故事真实性与

鲜活度，政府及文旅企业需搭建平台鼓励民间讲述；游客主导

体验叙事，围绕旅游经历与各类体验展开，通过设置景区留言

墙、线上分享小程序等平台，引导游客从被动接受者转变为主

动传播者，实现口碑传播；文化学者与历史研究人员主导历史

视角，以时空叙事梳理城市历史脉络与“四色”文化传承，将

专业研究成果转化为通俗内容，助力游客了解盐城文化历史根

源；文旅企业主导体验视角，结合旅游需求采用沉浸式叙事，

将“盐城故事”融入旅游全过程，打造特色体验场景，推动游

客从“听故事”向“体验故事、参与故事”转变。

4.3叙事主体策略：协同联动，构建“五位一体”的多元主体

叙事机制

叙事主体是“盐城故事”的讲述者，需打破当前主体碎片



新时代论坛 第 3卷第 07 期 2026 年 ●理论研究●

143

化现状，明确各主体定位与职责，构建政府部门、文旅企业、

本地居民、文化学者、游客“五位一体”的多元协同叙事机制，

凝聚讲好“盐城故事”的合力。政府部门发挥主导引领作用，

做好顶层设计、统筹协调与宣传推广，制定整体规划、整合资

源、出台支持政策，推动“盐城故事”广泛传播；文旅企业坚

持市场导向，将故事融入文旅产品与体验打造，开发特色文创

与沉浸式场景，推动叙事与产业深度融合；本地居民作为核心

传承者，需提升文化认同与叙事意识，在政府与文旅企业搭建

的平台上主动讲述民间故事；文化学者提供专业支撑，深挖“四

色”文化内涵，将专业成果转化为通俗故事，提供理论与内容

指导；游客作为传播主体，在优质体验基础上，通过各类互动

活动主动分享故事、传播口碑。同时，建立常态化沟通、资源

共享、合作共建与考核评价机制，激发各主体叙事积极性，强

化协同联动效应。

4.4叙事方式策略：科技赋能，打造“线上线下融合”的创新

叙事体系

叙事方式是“盐城故事”的传播载体，需打破传统固化模

式，结合现代信息技术与文旅融合需求，打造沉浸式、互动式、

数字化、多元化的叙事方式，实现线上线下融合、传统现代结

合的创新叙事。线下层面，依托景区、文化场馆等场景，利用

VR/AR技术还原历史、民俗与生态场景，打造沉浸式实景体验；

设置故事打卡点、民俗体验区等，构建互动式体验体系，同时

将“盐城故事”融入旅游全流程，让游客全方位感受文化魅力。

线上层面，借助短视频、直播、微信公众号等新媒体渠道，多

元化传播盐城故事，打造数字博物馆实现“四色”文化数字化

呈现，开发文创 IP并通过动漫、有声书等形式拓宽传播范围。

此外，深挖文化元素开发兼具故事性与实用性的文创产品，使

其成为“盐城故事”的移动传播载体；以各类节庆活动为集中

传播平台，通过非遗表演、故事大赛等活动，集中展示故事内

涵，提升传播力与影响力。

5 结论与展望

本研究以文旅融合为背景、“盐城故事”为研究对象，剖

析其叙事问题，从内容、角度、主体、方式四维度构建创新叙

事策略体系，研究发现，盐城“四色”文化素材丰富，文旅融

合初有成效，但因资源挖掘不深、叙事能力不足，文旅融合处

于浅层次，“盐城故事”叙事存在内容浅表、角度单一、主体

破碎、方式传统等问题，未能有效赋能文旅产业；讲好“盐城

故事”的核心是构建系统、特色、多元的叙事体系，通过深挖

“四色”文化内涵、融入生活化素材，突破单一官方视角、构

建“五位一体”协同机制，依托现代技术打造线上线下融合叙

事模式，可将当地文化资源转化为文旅竞争力，提升其品牌辨

识度与影响力，推动文旅发展从“资源依托型”向“文化赋能

型”转型。

本研究构建的叙事策略体系，为盐城文旅融合及同类沿海

城市地域文化叙事提供参考，后续可结合实地调研数据量化分

析策略实施效果并优化，同时拓展研究视角至长三角沿海城市

带，构建该区域地域文化叙事的共性框架与个性化路径。
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