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农村电子商务空间集聚差异及影响机制研究

——以淘宝村为例

郭利京 杨 慧

安徽财经大学经济学院 安徽 蚌埠 233030

【摘 要】：运用空间自相关方法，选取 2015-2022 年阿里研究院发布的淘宝村空间数据，分析淘宝村空间集聚差异及其影响机

制。结果发现：（1）我国淘宝村分布呈现空间集聚现象，2022 年东部地区淘宝村数量高达 7222 个，占全国的 92.83%，空间集

聚明显；（2）全国淘宝村在市域尺度上存在着空间自相关性，呈现空间关联性和外溢性，“高-高”集聚类型持续增加；（3）产

业结构、交通发展、邮政及快递产业发展水平等因素均有利于促进淘宝村发展。为推进广大中西部地区农村电子商务快速发展，

提出完善政府政策支持、加强农村新型基础设施建设、发挥淘宝村邻近示范效应等政策，具有重要理论和现实意义。
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1 引言

目前，以电子商务为代表的数字经济商业生态已经形成。

我国政府对农村电子商务发展十分重视，2026 年中央“一号文

件”提出实施“数商兴农”和“互联网＋”农产品出村进城工

程[1]，引导电商企业发展农村电商新基建，提升农产品物流配

送、分拣等电商基础设施数字化、网络化、智能化水平。农村

电子商务快速发展带动了乡村数字经济，推动乡村三次产业融

合，有利于实现乡村人才振兴与组织振兴。依据阿里研究院中

国淘宝村研究报告，淘宝村是指在农村地区，以行政村为单位，

电商年销售额达到 1000 万元，活跃网店数量达到 100 家或活

跃网店数量占当地家庭户数 10%的村庄[2]。这些村庄通过电子

商务平台，将农产品、手工艺品等特色产品推广到全国甚至全

球市场，实现了农村地区产业升级和经济发展。

那么，当前我国农村电子商务发展在空间上具有什么特

征，是集聚还是分散，不同地区发展水平有什么差异？其影响

因素有哪些？因此，本文基于 2015-2022 年阿里研究院发布的

淘宝村数据，研究我国农村电子商务的空间分布特征，厘清其

集聚与发展规律，揭示农村电子商务发展的影响机制，为电子

商务赋能农村经济高质量发展提供科学依据。

2 数据来源与研究方法

淘宝村数据来自阿里研究院发布的《中国淘宝村研究报告

2015-2022》，中国行政区划图来自国家基础地理信息中心；在

淘宝村发展影响机制分析中，省级数据来源于历年《中国统计

年鉴》、中经网数据库等。实证分析中，为消除各指标之间多

重共线性问题，对产业结构和人口规模采取了对数化处理。虽

然淘宝村首次出现在 2009 年，鉴于 2015 年之前淘宝村发展具

有随机性，在此之后淘宝村发展重心和方向趋于稳定，因此本

文采用 2015-2022 年淘宝村数据。

空间自相关分析是一种研究空间变量之间相关性的方法，

包括全局空间自相关和局部空间自相关。将二者结合，能够全

面揭示淘宝村空间分布特征和集聚状况[3]。

3 我国淘宝村空间格局演化特征

3.1淘宝村地理格局集聚特征

利用 2016、2022 年阿里研究院发布的淘宝村数据，可得

淘宝村整体空间格局演化分布情况。2016-2022 年间淘宝村出

现了较强的空间集聚特征，不同地区集聚差异较大。2016 年全

国淘宝村总数为 1311 个，东、中、西部、东北地区淘宝村数

量为 1281 个、21 个、4 个、5 个，分别占全国淘宝村总量的

97.71%、1.60%、0.31%、0.38%，可知绝大部分淘宝村集聚在

东部地区；2022 年全国淘宝村总数为 7780 个，是 2016 年的

5.93 倍。东、中、西部、东北地区淘宝村数量分别为 7241 个、

415 个、114、10 个，占全国淘宝村总量的 93.07%、5.33%、

1.47%、0.13%。可见，从数量上看，东部地区淘宝村持续稳定

增加、中部地区增长较缓，西部、东北地区增长不明显，原因

可能是东部地区经济交通发达，为淘宝村发展提供了稳定物质

基础；而西部地区互联网设施、数字支付等新型基础设施不足，

不利于淘宝村发展[4]。
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3.2全局空间自相关和局部空间自相关分析

3.2.1全局空间自相关分析

以地级市为研究单元，运用全局空间自相关方法检验

2015-2022 年全国淘宝村空间集聚程度以及整体相关性；运用

局部空间自相关方法分析淘宝村局部集聚情况，这两个指标可

以较为全面的分析全国淘宝村空间分布特征。

以地级市为研究单元，可得全局空间自相关指数 I 均显著

大于 0.3，表明全国淘宝村分布存在显著的空间正自相关。这

意味着淘宝村数量较多的地市在空间上往往相邻或者处于同

一区域，这种空间正自相关的存在可能是因为经济发展水平、

地理位置、政策支持等因素的作用。2015-2022 年，全局空间

自相关系数 I 在 0.310 到 0.361 之间波动，最高值为 2016 年

0.361，说明同类型淘宝村在空间上存在集聚性。

3.2.2局部空间自相关分析

为了深入研究不同区域淘宝村空间集聚差异性，选取

2016、2022 年作为研究年份，使用 ArcGIS10.8 软件对淘宝村

进行局部空间自相关分析，得到 LISA 集聚类型图指数 i[5]（图

1）。

图 1 2016、2022 年中国淘宝村 LISA 图

由图 1 可知，全国淘宝村空间分布有 4 种集聚类型，分别

为低-低、低-高、高-高以及不显著。不显著地区指淘宝村空间

分布没有通过置信区间为 0.1 检验，分布具有随机性。2016 年

全国一共有 13 个“高-高”集聚区、10 个“低-高”集聚区，

21 个“低-低”集聚区。其中“高-高”集聚主要分布在浙江省

和江苏省，温州、台水、丽水、衢州、金华、绍兴、宁波、杭

州、湖州、嘉兴、苏州、无锡均为“高-高”集聚，福建省仅有

一个莆田市为“高-高”集聚区。这些地区淘宝村集聚程度较高、

邻接性较强、区域差异较小[6]。“低-高”集聚区分布在东莞、

珠海、潮州、厦门、龙岩、福州、三明、南平、宁德、上海等

地市，其与“高-高”集聚区紧密相连。“低-低”集聚区主要

分布在中西部和东北部，淘宝村集聚程度较弱，具有分散性。

2022 年，“高-高”集聚区新增汕头市和上海市，“低-高”集

聚区减少了上海市，“低-低”集聚区减少了齐齐哈尔市。

4 农村电子商务空间集聚影响机制分析

4.1影响机制实证分析

全国淘宝村呈现空间集聚现象是长期发展的结果，由多种

因素共同作用。由表 1 知，被解释变量农村电子商务空间集聚

情况用地市淘宝村数量（TBCnum）表示。交通水平可以缩短

运输时间，增加农村商品竞争优势；产业结构是农村电商发展

的原生动力。因此，解释变量从经济环境、交通水平、产业基

础三方面选取 6 项指标：人口规模（lnpop）、经济发展水平

（gdp）、农村财政支出（village）表示经济环境；交通发展水

平（tra）、邮政及快递（email）表示交通水平，产业结构（lnstru）

表示产业基础。

表 1 变量及其定义

变量类

别
变量名称 变量含义（单位）

被解释

变量

“淘宝村”数量

（TBCnum）
当年“淘宝村”数量（个）

解释变

量

农村财政支出

（village）

地方财政预算一般支出（千

亿元）

产业结构（lnstru）
Ln（第一产业产值占地区生

产总值的比值）

人口规模（lnpop） Ln（年末常住人口）

邮政及快递（email） 邮政业务总量（亿元）

交通发展水平（tra）
交通运输、仓储和邮政业法

人单位数(个)

经济发展水平（gdp） 人均地区生产总值（元/人）

由表 2 列（1）淘宝村集聚机制实证结果可知，修正 R2 为

0.687，表明模型拟合较好。农村财政支出、邮政及快递、产业
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结构、经济发展水平、交通发展水平均在 1%水平上显著，人

口规模在 10%水平上显著，表明这些因素对淘宝村空间集聚具

有影响。其中，产业结构、人口规模、邮政及快递、交通发展、

经济发展水平回归系数分别为 79.586、74.798、0.32799、0.009、

0.003，说明其对淘宝村空间集聚具有正向促进作用；农村财政

支出回归系数为-57.534，说明其抑制了淘宝村空间集聚，可能

是农村财政支出主要用于基础设施建设、农业补贴、农村社会

保障等方面，对农村电商投入相对较少，致使互联网设施、数

字支付等新型基础设施建设不足，不利用农村电子商务的发

展。产业结构有利于淘宝村空间集聚水平，产业之间的交叉合

作与协同发展可以带来更多创新和竞争优势，提升淘宝村竞争

力与吸引力，进一步推动空间集聚。邮政及快递发展水平对淘

宝村空间集聚起到了重要促进作用。

表 2 淘宝村空间集聚机制的实证分析及稳健性检验

变量

（1） （2） （3）

OLS 替换解释变量 样本缩尾

TBCnum TBCnum TBCnum

village
-57.534***

(12.962)

-75.509***

（8.790）

-62.926***

（10.136）

lnpop
74.798*

(42.217)

162.034***

(29.682)

80.246**

（32.863）

gdp
0.003***

(60.242)

0.003***

(0.001)

0.002***

（0.001）

lnstru
79.586***

(27.588)

51.089***

（18.968）

75.540***

（21.260）

email 0.328*** 0.001*** 0.354***

(0.027) （0.003） （0.023）

tra
0.009***

(0.001)

0.00542***

（0.009）

0.009***

（0.001）

constant
-422.537

(316.707)

-1050.149***

（222.699）

-441.775*

（246.402）

N 224 224 224

R2 0.695 0.854 0.786

Adj.R2 0.687 0.850 0.780

N 224 224 224

R2 0.695 0.854 0.786

Adj.R2 0.687 0.850 0.780

注：上标*、**、***分别表示统计量在 0.1、0.05、0.01

水平上显著。

5 结论与政策启示

基于 2015-2022 年中国淘宝村数据，对淘宝村空间集聚特

征及影响机制进行分析，结论如下：（1）全国淘宝村分布呈

现空间集聚现象，东部地区集聚程度高。（2）淘宝村在市域

尺度上存在着空间自相关，地级市之间具有空间关联性和外溢

性，“高-高”集聚类型逐渐增加，且多数分布在江苏、广东以

及浙江等省份。（3）淘宝村空间集聚和发展受多种因素影响，

其中交通发展水平、产业结构以及邮政和快递发展水平对淘宝

村空间集聚影响较大。

基于此，中西部和东北地区应善于抓住机遇，创造良好的

电商经营环境，提升公共服务水平，积极支持农村电商发展，

培育与地方特色相关的淘宝村，推动当地新型产业发展，促进

乡村振兴，为提高农民收入、实现农业农村现代化提供支持。
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