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【摘 要】：本文选取“曲间茶”昆曲主题茶饮品牌作为研究对象，从品牌的视觉形象入手，对品牌进行系统的设计以及落地，

冲破传统戏曲元素在茶饮品牌上只是简单堆砌的瓶颈，深入挖掘昆曲艺术的写意美学与茶饮雅致消费的内在关联，融合现代设计

技术和消费场景要求，创建起有文化辨识度、可操作性强并具备传播效力的品牌视觉形象。研究经由精准萃取昆曲服饰、妆容、

身段、曲词这些核心要素，用几何化转译、色彩精确对接、多种场景适配设计等技法，破解传统戏曲文化同现代茶饮审美相脱离、

视觉传达效率不高、应用场景无法契合需求等诸多难题，达成昆曲文化向年轻化、商业化转化的目的，并且给其他类似传统文化

主题茶饮品牌的视觉设计提供可以参考的实践办法，注重文化传承、商业价值和用户体验这三方面共同提高的目标。
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在新中式茶饮市场同质化竞争越来越激烈的今天，文化赋

能成了品牌差异化突围的主要途径，昆曲是我们的非物质文化

遗产经典戏曲，写意美学、雅致韵味和茶饮温润气质天然契合，

给品牌视觉设计赋予了诸多文化载体。目前大多数戏曲主题茶

饮品牌只是停留在元素拼接的浅层次融合上，缺少对昆曲文化

内涵的挖掘和系统的转化，存在着视觉表现繁杂、场景适用性

差、传播效果不好等问题，不能很好地满足年轻消费者个性化、

审美化、文化化的购物需要。

1 “曲间茶”—昆曲主题茶饮品牌视觉形象设计定位

曲间茶品牌视觉形象设计定位以昆曲写意美学和现代茶

饮场景为载体，克服传统戏曲主题品牌重形式、轻内涵、重理

论、轻落地的弊端，强调精准化、差异化、实操性这三个主要

方面，既重视文化内涵又考虑商业适配性，在设计过程中需要

对昆曲抽象的韵味与具象场景之间进行精确的对接，需要借助

专业设计技术把昆曲服饰纹样、水袖身段、脸谱线条这些具体

的元素拆解出来，提炼出几何化的表现方式，并且避免出现元

素堆积造成审美疲劳的情况发生[1]。设计定位不再泛泛地宣称

文化赋能，而是以年轻人的审美偏好和使用习惯为依据，在“雅

致而不晦涩、时尚而不浮夸”这样的基调下创建起视觉形象，

依靠标准化视觉体系构建、多场景适配设计、互动式视觉表达

这些技术途径，使得品牌视觉既表现出昆曲的非遗底蕴，又符

合茶饮的便携、实用特性，还拥有独有的视觉辨识度，从而破

解同类品牌文化表达不清、传播效果差的问题，达成文化价值、

商业价值、用户体验三者同向提升的技术要点，在元素转译的

精确度、视觉体系的系统性、场景适应的灵活性这三个方面得

以体现。

2 曲间茶品牌视觉形象设计的核心原则

2.1昆曲韵味保留原则

昆曲韵味保留原则的核心就是抛弃元素表面的模仿，以写

意传神、精准提炼为方向，打破传统戏曲设计繁琐复古的限制，

既有创新性又有技术性，难就难在把昆曲的抽象韵味（身段的

韵律感、曲词的意境美、妆容的雅致感）用可视化的视觉语言

准确地表现出来，而不是简单的复制服饰、脸谱这些具象元素

[2]。采用设计阶段的元素解构技术，把昆曲水袖的飘逸线条、

脸谱的色彩肌理、折扇的开合形态、经典曲词的意境等拆解开

去，提炼出其中的韵律与符号特征，然后运用专业化的几何化

重构、线条韵律化处理、色彩渐变衔接等手段完成形简而神存

的效果，保证昆曲的雅致韵味与非遗底蕴不会被视觉表达所遮

蔽，同时与茶饮温润的气质相契合，让昆曲的韵味自然而然地

流淌在每一个视觉细节之中，达到文化内涵与视觉美感的统

一，其技术性体现在元素提炼的准确性、韵味转译的可视性、

细节表达的层次性这三个方面。

2.2茶饮场景适配原则

茶饮场景适配原则强调实用性优先、视觉适配，冲破传统

文化主题设计重审美轻实用的迷思，具有创新性并且具有很强

的技术性，难在实现视觉美感同茶饮消费全场景的精准对接，

兼顾包装功能、门店氛围和传播便利，防止出现视觉设计与实

际使用场景相脱离的情况。在设计过程中需要考虑茶饮产品的

特点，运用包装结构设计技术同时兼顾防潮、密封、便携等功

能，使得视觉元素同包装结构、规格高度契合，避免由于视觉

设计造成的使用困难；根据门店、外卖、周边等不同的场景，

利用视觉层级优化技术调整元素大小、色彩饱和度、排版，保

证门店场景视觉有冲击感、外卖场景视觉容易识别、周边场景

视觉有质感；考虑到茶饮消费的即时性、便利性，减少视觉冗

余元素，突出主要符号的识别度，技术性体现在场景需求准确
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把握、视觉和功能相互配合、多场景视觉标准适用等方面。

2.3视觉传播高效原则

视觉传播高效原则用快速识别、情感共鸣作为两大核心，

打破传统文化品牌视觉传播晦涩难懂、传播低效的困境，将创

新传播理念和专业设计技术融合起来，难点在于有限的视觉空

间内，将昆曲文化内涵、品牌核心信息、传播效率三者之间的

平衡问题。设计时采用视觉焦点强化技术，将提炼出的昆曲核

心符号与品牌名称、产品信息做层级排版，突出视觉焦点，降

低识别成本；用色彩心理学和视觉传播规律，选择高适配、高

识别度的色彩组合，加强视觉冲击力，符合昆曲韵味和茶饮气

质，根据目前的传播场景，设计符合短视频、朋友圈、外卖平

台等线上场景的轻量化视觉元素，兼顾传播便利性和视觉完整

性，避免过多复杂元素影响传播速度，它的技术性体现在视觉

层级的合理排布、色彩同传播场景的精准匹配、轻量化视觉元

素的创新等方面。

2.4传统现代融合原则

传统的现代融合原则就是打破壁垒、双向赋能，摒弃传统

复古化的极端设计和现代同质化的低端设计，具有创新性和高

技术性，难度在于将昆曲传统的美学理念与现代的设计语言、

消费审美、技术手段结合起来，既不能背离昆曲的文化内涵，

也不能脱离现代年轻人的审美取向和使用需求[3]。使用传统元

素现代化转译技术，将昆曲经典元素（霓裳纹样、水袖线条等）

与现代几何设计、极简美学相结合，“传统元素年轻化、现代

设计有底蕴”，利用现代设计软件和工艺改善视觉细节，提高

视觉质感，符合环保理念，选用可降解材料和简约工艺，顺应

现代消费趋势，融入互动式设计理念，视觉元素既有观赏价值

又带互动功能，扫码获取昆曲小知识、互动打卡等互动形式增

强用户参与感，技术性体现在元素转译的创新性、传统与现代

的平衡度、设计工艺的适应性以及互动设计的可行性。

3 曲间茶品牌视觉形象的具体设计内容

3.1核心视觉符号设计

核心视觉符号设计以昆曲元素精准转译、品牌识别度提升

为目标，突破传统符号设计同质化、表面化的限制，具有创新

性的同时又有较强实用性，难点在于创建起一套独一无二、可

以拓展的中心符号系统，实现昆曲文化内涵和品牌主要价值的

可视传达效果，并且要符合多场景的应用需求。设计过程中使

用元素解构与重构技术，以昆曲经典剧目《牡丹亭》、《桃花

扇》等为灵感来源，从水袖、折扇、玉簪、脸谱等主要元素中

提取核心符号，用几何化简化、线条韵律化的处理方式去除繁

杂部分，保留出有辨识度的文化感符号，再将符号与品牌名称

“曲间茶”结合，并且使用字体和图形之间的衔接技术，使符

号在不同的应用场景（包装、门店、周边）下都有适用性；通

过视觉测试来优化符号比例、线条流畅度，保证符号缩小或者

放大时依然可以被识别出来，技术性体现在元素提炼准确、符

号设计系统、变体设计合理、视觉识别稳定这四个方面。

3.2品牌标准色体系设计

品牌标准色体系设计以昆曲韵味适配、场景化应用、视觉

统一性三大原则为基础，打破了传统文化品牌色彩杂乱、单调

的现状，具有创新性与技术性，难在创建出一套有文化感、辨

识度、多场景适配性和能够保证不同材质、不同场景下色彩一

致性的色彩体系，最终达到色彩和昆曲剧目、茶类特性、消费

场景精准对接的目的[4]。设计过程中用色彩提取技术，从昆曲

服饰、妆容、经典剧目意境中提取出主要颜色，比如《牡丹亭》

的清绿、月白，《桃花扇》的正红、鎏金，再和各种茶的汤色、

质感相结合来确定六个系列特有的颜色，建立起了主色、辅色、

点缀色的统一标准体系，采用色彩搭配的基本原理来保证颜色

之间的协调性及层次感，以主色表现品牌核心气质，辅色丰富

视觉表现，点缀色强调细节，经过色彩打样检验来改善色彩的

明度、饱和度，满足包装、门店装饰、周边产品等不同材质的

需求（纸质、塑料、布料），防止出现色彩失真问题，色彩稳

定。

3.3品牌字体系统设计

品牌字体系统设计遵循昆曲韵味与现代审美相融合的原

则，注重实用性与识别性相统一，摒弃以往文字设计古朴凝滞、

缺乏实用性的模式，在创建出具有独特性文字的时候，存在的

主要问题是如何创造出独具特色的文字，文字既要体现出昆曲

的优雅旋律，也要适应当代排版的需求，满足各种场景的使用，

同时具备良好的可读性和视觉感受。设计时以昆曲书法的韵味

为灵感，结合现代无衬线字体的简洁性，用字体设计技术优化

字体笔画结构，把昆曲水袖的飘逸线条融入到字体笔画中，使

字体既有传统书法的雅致又有现代字体的简洁易读；创建出主

标题字体、副标题字体、正文字体、辅助字体四部分组成的完

整体系，确定各个字体所适用的场合和规范，主标题字体体现

昆曲韵味和品牌个性，正文字体注重可读性，辅助字体用于信

息补充，通过字体测试来改进字体的间距、笔画粗细，保证字

体在各种尺寸、各种场景（包装、海报、菜单）下都能清晰地

被看见，并且与核心视觉符号、标准色相呼应，提升视觉一致

性，技术性主要体现在字体笔画的革新设计、体系的系统化、

场景适配的实用性以及视觉上的协调性上。

3.4应用场景视觉设计

应用场景视觉设计以全场景覆盖、精准适配、视觉统一为

原则，对传统场景设计的碎片化、适配性差的痛点进行创新和

解决，具有很强的技术性和创新性，难就难在使核心视觉元素

能够在各种茶饮场景中灵活运用，既实用又美观又容易被识别
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出来是某个品牌的茶饮品牌，不能造成场景之间的视觉隔阂。

在茶饮消费全场景使用的基础上，运用场景化设计技术对产品

包装、门店空间、菜单设计、外卖物料等进行视觉设计工作，

茶叶类根据茶的特性以及昆曲剧目的特点，采用分层排版法，

突出核心符号和产品信息，在密封、便携方面也考虑到了，门

店设计以标准色和核心符号为依托打造沉浸式的场景，通过墙

面装饰、灯光搭配、陈列设计来符合昆曲的雅致氛围，并且提

高消费体验，菜单和外卖物料设计注重信息层次分明、减少不

必要的元素、加强主要视觉和产品卖点、适配线上线下传播需

求，场景模拟测试后调整场景之间的视觉衔接度，保证各个场

景的视觉一致性，技术性体现在场景需求精准研判、视觉与功

能协同设计、全场景视觉标准化适配。

3.5视觉形象延伸设计

视觉形象延伸设计以品牌价值延伸、用户粘性提升为出发

点，克服传统延伸设计同质化、实用性差的缺点，具有创新性、

技术性等特点，难点是把延伸产品和核心视觉体系统一起，但

不能忽视产品的实用性、文化感和年轻化，使延伸产品成为品

牌文化传播的载体。根据年轻消费群体需求，采用延伸设计技

术，设计出包含文创周边、实用好物、互动产品等各方面的延

伸产品，例如昆曲元素书签、水袖造型杯套、可定制茶罐、互

动式明信片等；所有的延伸产品均带有核心视觉符号、标准色、

昆曲元素，用元素变体设计来匹配不同的产品形态和功能，避

免出现元素的生硬堆砌；重视产品的实用性与创新性，茶罐有

密封防潮设计、书签有昆曲曲词加入、明信片扫码听昆曲选段

同时保持产品成本可控，具备可操作性，经由视觉测试对延伸

产品的视觉细节进行调整，使得延伸产品视觉更加符合品牌核

心视觉，形成系列化，提升品牌的识别度和用户粘连程度，技

术性主要体现在延伸产品品类创新、元素适配的灵活性、功能

和视觉的协同性、落地性等几个方面[5]。

4 结语

本文以曲间茶昆曲主题茶饮品牌视觉形象设计为研究对

象，在文化传承和商业落地的基础上，打破传统的局限性，从

实操、创新和技术三个角度出发，确定了品牌的视觉定位，并

提出了四个设计原则，完成了全方位的设计工作。利用专业技

术手段解决昆曲文化同现代茶饮审美相脱离的难题，从而使得

昆曲非遗文化得以年轻化、商业化地落地，并创建出具有深厚

文化底蕴、美感和实际操作性的品牌视觉形象体系。
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