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AIGC 驱动下的望城陶瓷文创 IP 形象构建研究

——基于传统文化符号的生成式设计路径

刘振华

景德镇陶瓷大学 江西 景德镇 333000

【摘 要】：文章在数字创意时代探究 AIGC 在望城陶瓷传统文创设计和 IP 形象设计中的应用，运用的研究方法有文献法、案

例分析法、生成设计法，吸收望城陶瓷执壶、釉下彩等陶瓷器物所代表的造型、装饰、内涵等具体器物意象，转化为 AIGC 可解

释规则的反复测试生成视觉方法，由设计师对它们的人工择优、人工文化消化生成方式确定设计优劣。结论：AIGC 可以导致设

计之效率、设计之功效的提高，很好地实现了传统陶瓷物象符号的转化和转译，为地方传统技艺的现代转变找到了新的出路与方

式。
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望城陶瓷具有中华民族数千年的工匠心力与审美良愿，规

整的形制、厚亮的釉色、灿烂的装饰饱含很深的文化韵味。科

技的进步更使那些生成式人工智能（AIGC）时代的诸多传统

产业，包括陶瓷这一非遗一下子升级到了数字化时代。在国家

全力支持非遗数字化升级大发展的大好时代，利用 AIGC 这一

工具来助力望城陶瓷的创造性转化与创新性发展是一个紧迫

性问题。我们要运用提取符号、搭建 IP、创意泛化等方法把望

城陶瓷助力激活转化和发展，让这道地域文化基因的人类非遗

得到飞速发展。

1 AIGC概述

AIGC是基于深度学习、生成对抗网络、扩散网络、大语

言模型的生成式人工智能技术，特点是能够自动生成文本、图

形、造型等多类型内容，其通过对大规模数据的学习总结创作

规律，能够快出点、多出彩、出真品，形成一种“人机结合”的

新范式——机器做基础性、探索性劳动，人类关注文化掌握、

审美鉴赏、价值注入。[2]AIGC 具有高效的、多样性的、配合

性特点，可以缩短创意周期、冲破思维短板，在文创方面能够

较准确地提取传统文化符号的典型特征进行组合、再创作，为

望城陶瓷等传统工艺的创新提供一定的技术支持，也是打造传

统文化资源与当前审美的粘连，传统工艺数字化创新发展的有

效途径。

2 AIGC对望城陶瓷文创 IP形象设计的重要性

随着 AIGC等数字技术迅速发展，望城陶瓷脱离传统媒介

的固有发展模式进入到数字创意时代，以及推进自身的文创发

展，创新更深刻的非遗活态传承，但开发程式化、风格单一化、

文化表现性简一性、互动缺乏性制约其传播与发展的现实仍然

存在。AIGC 强大准确的机群处理与生成能力，可以提炼利用

容器外观构型、传统纹饰、釉色等内涵，实现文化再造；也可

以便捷 AIGC陶瓷设计工作，能给设计带来多种可能性，也有

利于降低 AIGC成本。可以说，AIGC为望城陶瓷的 IP设计、

非物质文化遗产的传承发展提供了一个新出路，也增强了数字

化文创的新活力。

3 基于 AIGC 的望城陶瓷文创 IP 形象设计的设计路

径

3.1明确设计核心：锁定望城陶瓷非遗主题

设计时要尽可能搜集和获取望城陶瓷非遗的信息，确认望

城陶瓷传统的艺术表现特征；数据来源尽可能丰富，包括望城

官方平台、非遗网站、非遗新媒体以及图书、档案馆、档案数

据库、学术数据库，也要到工坊寻找资料，拜访制作师、传承

人、专家学者等获取原始材料。下一步按器形、纹样、色彩、

制作技法等内容整理形成样式素材，采集完成图文和视频资料

要数字化录入归档于云端，建成一个数字资源库便于检索和快

速使用，为文化的表现、提炼及创新发展存储服务。

3.2技术赋能创意：构建 AIGC陶瓷图像生成模型

生成式 AI 的核心技术是深度学习、自然语言处理、扩散

模型等，训练掌握其中的文化元素生产规则，为设计创作带来

一些新玩法。生成式 AI 的技术推进阶段是，整合望城陶瓷数

字资源库的数据、对图像素材进行预处理——筛选高清的器物

图像、统一尺寸、优化噪声、色彩统一，让数据被 AIGC更准

确地理解和感知。[1]数据标注可进行人工标注和 AIGC 自动生

成相结合，再比如执壶器型、釉色、纹饰、制胎工艺等方面生

成标注内容的标签数据。在此再选择适用于生成的生成大模

型，对参数进行精细调节，使用 AIGC软件制作时，提示词“主

体+环境+标签+参数”：主体以望城陶瓷执壶、罐等罐形器物、

瓷枕、釉下彩碗为主体，指明形态比例、纹饰等；环境指传统
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作坊、场景等；标签指出画质要求、风格、镜头效果；参数是

图片比例、分辨度等。

3.3创意转化实践：设计望城陶瓷数字文创衍生品

立足望城陶瓷数字传播方式和思路，将 AIGC 接入文创设

计，既丰富“非遗”文化的宣传形式，更能促进“非遗”创新性发

展、增强传播生命力。以 AIGC创作者 IP“壶宝・陶小彩”“罐宝・

满满”“枕眠・青梦”“碗宝・青褐君”为主体，运用 AIGC 工具设计

宣传海报主题，凸显执壶体态、罐态、碗态、枕态、纹饰传统

文化符号等。还可以引申出“自用＋收藏”类型的文创衍生产

品，如生活用品、纪念品等，需求市民大众。文创产品设计塑

造一个陶瓷文化空间，比如为 IP形象的环境中点出望城陶瓷

烧制的场景、点出使用纹样的场景等，让文创产品都是融入“陶

瓷文化场”里的产品，具有足够的“号召力”，反哺着怀抱自己的

望城陶瓷非遗传承怀抱。此外还可以利用 AIGC 提升数字文创

产品体验的互动性，吸引更多爱好者来体验游学的文化有趣，

感召性。

4 生成式设计路径与 IP形象构建

4.1 AIGC驱动下 IP原型设定

在生成式设计实践中，结合望城陶瓷执壶形态和寓意的美

感，生成了“壶宝·陶小彩”“罐宝·满满”“枕眠·青梦”“碗宝·青褐

君”4个风格不同的 IP 原型。它们分别源自不同形状的器物，

拟人形象、性格各具特色，相互对应、补充不缺，为文创 IP

浑成。其中，“壶宝·陶小彩”载体是执壶，人物形象生动谦和，

像个小孩子；“罐宝·满满”则突出一种包容和稳重的文化性格。

多个 IP 有利于故事的延续，能够拓展文创产品线。我们把生

成式设计看作以规则和参数为主要方法，不期望单一结果，而

期望多样性的生成支持设计决断。本文围绕望城陶瓷文化特性

建立“文化分析—规则定置—生成探求—人工判断—总体形

成”过程，保障设计结果在文化表现和审美上的合理、可控。

4.2 AIGC在设计流程中的角色定位

“AIGC”的应是“辅助”创意的工具，其作用在于提高“形

态”“风格”的探索范围，而不是取代设计师的创意力量。用文化

形象定义清晰的生成约束条件，“AIGC”可以对一个情境提供不

同的异样结果，再由设计者做正当性的判断和审美判断的整

合，以人主导的人使的“机器辅助”“人机设计”过程。

在“壶宝·陶小彩”形象生成过程中，AIGC 先生成控制

执壶器形、轮廓、比例的多种方案，通过量化手段调节壶嘴抬

升度、壶把弯曲度、壶身体积等值，完成形态上有“孩子味”

的方案筛选。作者从中挑选最具风格的方案进行卡通化、情绪

化设计，让器物符号精神化成为一个活的形象的 IP，赋予望城

瓷器特有的釉色与纹饰，将传统阐释出当下的美感。而“罐

宝·满满”则侧重体量与内涵表达，“AIGC”可提供罐的体

量、比例、器形结构、装饰上的多种可能性，在作者的调遣中

形成“大气、沉稳”的整体形象和感受，呈现传统罐意象的“载

物”特点，给人以一种性格、功能上的反比与补充之感。“碗

宝·青褐君”的成立基于釉下彩碗，AIGC 生成出各种碗口的

凹度、收臀曲线、圈足形态等一系列方案，制成童趣的比例。

作者从中挑选出敞口、浅腹的形态有明显特征的方案加以卡通

化，成为可爱滑稽的 IP形象。同时加入青褐釉色、纹样图案，

保留审美传统性，追求活泼亲切的视觉效果。“枕眠·青梦”

则着重探讨器形性状、象征性的意义。AIGC 发掘出瓷枕的长

方形轮廓、花鸟纹分布、边角曲度起伏等一系列可能性，作者

领悟到“温润、舒展”的温和形象气质。整个设计风格雅静清

新，恰和瓷枕“安睡、怡情”的文化内涵之美融为一体，融入

现代卡通化形式所表达，做到传统符号与当代美学的结合。（图

4-1）

图 4-1

陶瓷 IP 并非可视作角色一样拟人化出来，是根据时代特

色提炼出器物符号，通过改造壶嘴、壶柄等结构形成识别出来

的拟人形象，把“有器物的功能”转变为“有形象的文化”，

外形上既呈现出传统意象又迎合现代趣味，借助 AIGC的风格

杂糅实现风格表达和话题传播。生成陶瓷 IP 大致遵循“挖掘

文化符号—符号化描述—生成描述—人工筛选”的路径，为陶

瓷文创 IP的设计提供可借鉴的方法。

5 AIGC赋能下的望城陶瓷 IP形象设计实践

在设计实践阶段，AIGC主要应用于器型形态探索、视觉

表现方案推演两个方面。对器型外形轮廓、体型大小、装饰样

式等形体参数表述方式，AIGC 可以迅速产生出不同类型供比

较的生成设计方案。设计师们再在此基础上从文化语境、使用

情境来考虑选择好后再对方案进行修改或重新设计，以保证作

品有形式上的原创性、文化上的新意。

案例分析：在望城陶瓷文创 IP 设计中，在“壶宝·陶小

彩”“罐宝·满满”“枕眠·青梦”“碗宝·青褐君”形象确
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定后，就可以着手结合 AIGC 与手工建模进行 3D视觉设计工

作（图 5-1、图 5-2、图 5-3、图 5-4），包括标准形象、三视图、

表情与动态姿态等。三视图有助于之后文创开发的规范性与形

象的统一性。在表情设计上，借助 AIGC 的情绪生成特性进一

步延展喜、疑、惊讶等各种情绪，提高 IP 亲和力与互动性，

为 IP 进一步介入社交传播方式做铺垫。文创转化阶段，将 IP

延伸到文创的各种文具、生活类饰品及纪念品中，AIGC 能快

速完成多种构思方案，经人机二次优化可以提高创意开发的效

率、风格一致性，由文化创意“符号性”“完整性”“统一性”

对 IP形象进行分析和评价，完成定稿。

图 5-1 图 5-2

图 5-3 图 5-4

6 结语

本文以望城陶瓷（长沙铜官窑）作为“海上丝绸之路”非物

质文化遗产瑰宝，探索AIGC技术助推下“文创 IP”的构建实践。

通过提取望城陶瓷釉下多彩、诗文纹饰等标识文化符号，利用

AIGC技术参数化和风格化特点，构建出“壶宝・陶小彩”“罐宝・

满满”“枕眠・青梦”“碗宝・青褐君”4个“文创 IP”，将古老的器物

之美丽包装到现代、新颖的卡通形象上。实践结果表明 AIGC

可以高效提取非遗符号、进行创意转化，既解决了传统设计的

瓶颈问题，同时建立起数字资源平台和传播平台，千年陶瓷再

活“过去”，跨越时空生动反映到大众面前；今后可以效仿非遗

IP商业化成功经验，进一步深度融合 AIGC和文旅、数字藏品，

健全版权保护机制，引导 IP 衍生品多样化生产；这次的实践

为望城陶瓷活态化传承提供了“数字化”的模式，为传统非遗进

入数字时代赋能提质、创造性转化给予新动力。
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