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以文塑旅，以剧赋能

——微短剧助力北川羌族自治县文旅品牌传播研究

潘礼悦 肖铖权 郑雯昕 陈 星 蒋欣然

西南科技大学文学与艺术学院 四川 绵阳 621010

【摘 要】：2024年微短剧行业迈入 2.0时代，“微短剧+文旅”融合模式在政策引导下成为文旅产业创新发展的重要路径。北川羌

族自治县作为全国唯一的羌族自治县，拥有丰富的非遗资源与优质文旅资产，但文旅品牌传播仍面临辨识度不足、模式传统等现

实困境。本文通过文献研究、实地调研与案例分析，系统梳理北川文旅品牌传播现状，构建“微短剧+文旅”的耦合机制，提出内容

创作、渠道优化、产业联动与保障措施四位一体的实施路径，为民族地区文旅品牌传播与乡村振兴提供实践参考。
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1 引言

党的二十大报告明确提出“坚持以文塑旅、以旅彰文，推

进文化和旅游深度融合发展”，为文旅产业创新指明方向。2024

年 1月，国家广播电视总局推出“跟着微短剧去旅行”创作计划，

推动文旅主题微短剧创作播出，为微短剧与文旅融合奠定政策

基础[1]。微短剧以投入成本低、创作周期短、传播速度快为显

著特征，2024年市场规模预计达 504.4亿元，首次超过内地电

影票房，展现出强大的产业赋能潜力。

北川羌族自治县作为四川省绵阳市下辖的民族自治县，

2018年实现贫困县摘帽，但 GDP总值在绵阳 9个区县中连续

五年位居倒数第二，乡村振兴仍需持续发力。当地文旅资源禀

赋优越，拥有 101项非遗资源（其中国家级 3项）、1697项文

旅资源，羌城旅游区为国家 AAAAA级景区，且已初步形成“羌

食荟”农旅品牌体系。北川政府与企业合作拍摄的微短剧《云

朵之恋》入选国家广电总局重点推广文旅短剧，积累了初步实

践经验。如何借助微短剧破解民族地区文旅品牌传播困境，实

现文化传播与经济发展双向赋能，成为北川亟待解决的现实问

题。

本研究的理论意义在于整合多学科理论，探究微短剧赋能

文旅品牌传播的内在逻辑，填补现有研究对民族地区针对性传

播的空白；实践意义则在于挖掘北川文旅资源特色，构建适配

当地的传播模式，为其他民族地区提供借鉴。国内学界对微短

剧的研究集中于叙事表达、社会动因与文化赋能，何天平提出

微短剧与文旅产业结合具有天然优势，能通过强情感共鸣驱动

情绪消费[7]；杨健等人指出文化符号是两者融合的核心“公约

数”[3]，但现有研究多聚焦行业整体趋势，针对民族地区的具体

实施路径探讨不足。

2 北川羌族自治县文旅品牌传播现状与困境

北川羌族自治县文旅资源禀赋得天独厚，为“微短剧+文

旅”模式提供了丰厚土壤。自然与人文景区各具特色，国家

AAAAA级旅游景区北川羌城旅游区串联地震遗址、羌族博物

馆等核心景点，兼具精神记忆与建筑美学；石椅羌寨保留完整

羌族聚居格局，锅庄舞、民俗展演等活动让游客沉浸式体验民

族风情[8]；九皇山则以高山峡谷景观融合祭祀文化，形成差异

化吸引力。非遗资源方面，101项非遗项目中，羌绣的精美针

法、羌笛的悠扬音色、大禹祭祀的千年传承，不仅是民族文化

的核心载体，更为微短剧创作提供了鲜活素材。

产业层面，北川已构建成熟的农旅融合体系，“羌食荟”品

牌覆盖 45类别，通过“线上直播+线下实体店”实现产销闭环，

羌家腊肉等特色产品远销各地。旅游市场认可度持续攀升，

2024年入选全国美丽乡村休闲旅游行精品线路，连续 3年跻身

中国县域旅游综合竞争力百强[9]，游客接待量与旅游收入稳步

增长，具备文旅深度融合的坚实基础。

传播渠道上，北川已搭建“文化北川”等微信公众号、县融

媒体中心等宣传矩阵，但运营短板明显：内容更新缺乏规划，

多以政策通知为主，互动性不足；各平台协同性差，传播资源

分散[10]。微短剧实践中,《云朵之恋》虽入选总局重点推广名单

并斩获国际奖项，但后续创作缺乏持续规划，未形成系列化传

播；文旅元素多以背景板形式呈现，与剧情融合生硬，线上流

量向线下消费转化效率偏低。

当前北川文旅品牌传播面临四大突出困境：一是品牌辨识

度模糊，缺乏独特传播符号，在川西民族旅游市场中差异化优

势不明显；二是传播模式传统，宣传片、推文等形式偏向严肃，
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难以适配新媒体时代碎片化、娱乐化的受众需求[12]；三是产业

融合浅薄，微短剧与文旅、农旅、非遗等领域缺乏联动，未形

成“内容创作—流量转化—产业增收”的良性循环[11]；四是专业

人才匮乏，缺乏兼具微短剧创作、新媒体运营与文旅整合能力

的复合型人才，制约了传播效能提升[13]。

3 “微短剧+文旅”模式的耦合机制与案例借鉴

“微短剧+文旅”的融合发展是政策、内容、传播、产业多

维度深度耦合的系统工程，各维度相互支撑、协同发力，构建

起可持续的发展生态。政策层面，国家顶层设计与地方实践形

成双向呼应：国家广电总局“跟着微短剧去旅行”创作计划通过

扶持 100部文旅主题微短剧，推动实体取景地“出圈”“出海”，

形成全国性产业引导[1]。北川羌族自治县顺势成立“乡村振兴

局”，将微短剧创作纳入文旅发展规划，出台专项扶持政策，

构建起国家政策引导、地方需求响应、部门协同落实的良性互

动格局，为模式落地提供坚实政策保障[4]。

内容层面，文旅资源与微短剧创作形成双向赋能的共生关

系。北川丰富的自然景观、非遗资源与人文故事，为微短剧提

供了天然的场景库、文化符号库与故事素材库——羌城建筑风

貌、石椅羌寨民俗活动可作为核心场景，羌绣针法、大禹祭祀

仪式可作为文化元素，抗震救灾精神与乡村振兴实践可作为故

事内核[3]。而微短剧通过专业化叙事，将静态文旅资源转化为

动态情感体验，以人物成长、情感共鸣为纽带，让文化符号在

剧情中自然传播，既避免传统宣传的生硬说教，又增强受众对

文旅目的地的情感联结，实现“见景生情、因情向往”的传播效

果[6]。

产业层面，微短剧与文旅产业形成“流量转化—产业增收

—反哺创作”的良性循环。微短剧通过优质内容集聚线上流量，

激发观众旅游意愿，带动景区打卡、非遗体验、农旅产品消费

等线下产业发展；而文旅产业增收又能为微短剧创作提供更多

资金支持，推动内容品质升级与系列化开发[4]。例如，微短剧

播出后可带动“羌食荟”农旅产品销量增长，部分收益可反哺后

续创作，同时旅游市场反馈也能为内容优化提供方向，让创作

更贴合游客需求[6]。

国内成功案例为北川提供了宝贵实践路径。浙江《飞扬的

青春》以温州曹村镇为拍摄地，紧扣乡村振兴热点，将滑翔伞、

特色农庄等文旅项目与剧情深度融合，采用轻喜剧风格塑造鲜

活角色，播出后当地游客增长超 30%，民宿“爆单”，其核心经

验是让文旅元素成为剧情有机部分而非背景点缀[2]。抖音《我

的归途有风》作为《去有风的地方衍生剧，延续温暖治愈风格，

融入乐山非遗元素，总播放量超 1.9亿，验证了“长短 IP联动”

的流量转化潜力，为北川深化《云朵之恋 IP价值提供参考[6]。

山西“微短剧游百城”通过“省局+平台”模式建设创作基地，提供

一体化服务，面向全省征集主题作品，形成规模化传播效应，

展现了政府主导、平台赋能、全民参与的产业培育路径[14]。这

些案例从内容创作、IP 运营、产业生态三个维度，为北川“微

短剧+文旅”模式优化提供了可落地的借鉴经验。

4 微短剧助力北川文旅品牌传播的实施路径

4.1强化内容创作，打造特色 IP

以羌族文化为核心，深挖羌绣、大禹祭祀等非遗资源内涵，

结合抗震救灾精神与美丽乡村建设成果，构建地域特色故事体

系。借鉴《一梦枕星河》的创作经验，将非遗技艺融入剧情主

线，通过羌绣传承人、大禹文化研究者等角色设定增强“在地

感”，避免文化元素生硬堆砌[3]。采用“情绪+”创作方法，针对

不同受众推出青春励志、民俗体验、历史探秘等多元化题材，

运用轻喜剧、悬疑等风格提升观赏性[6]。围绕核心文旅资源打

造“羌寨故事”“大禹文化探秘”等系列 IP，深化《云朵之恋》品

牌影响力，形成持续传播效应。

4.2优化传播渠道，提升传播效能

整合现有新媒体平台，与抖音、腾讯视频等头部平台合作，

加入“跟着微短剧去旅行”计划，借助算法推荐与流量扶持扩大

传播范围，同时借鉴芒果 TV“台网联动”模式，推动优质作品

在地方电视台播出，实现多渠道覆盖[6]。开展“微短剧打卡”“非

遗技艺挑战”等线上活动，鼓励观众二次创作，通过直播访谈、

评论区互动加强沟通，邀请本地居民、非遗传承人参与演出，

增强作品真实性与亲和力[3]。借助数据分析明确目标受众，针

对年轻背包客、家庭游客、文化研究者等群体定制个性化传播

策略，提升传播精准度[4]。

4.3完善产业联动，实现流量转化

推出“跟着微短剧游北川”主题旅游套餐，将拍摄地、非遗

体验、“羌食荟”农旅产品纳入其中，通过剧中二维码或链接实

现线上流量向线下消费的转化[7]。依托微短剧 IP 开发羌绣文

创、同款服饰等衍生产品，通过电商平台与景区门店同步销售，

提升品牌附加值[3]。借鉴山西“省局+平台”模式，与头部视频平

台合作建设微短剧创作基地，提供拍摄场地、设备支持、政策

扶持等一体化服务，吸引影视公司与创作者入驻，形成全产业

链布局[6]。

4.4强化保障措施，健全长效机制

设立微短剧创作专项基金，简化审批流程，建立专项审批

通道，将微短剧创作纳入文旅发展规划，形成政策合力[4]。与

高校、媒体机构合作开展培训，培养复合型人才，邀请行业专

家担任顾问，建立人才激励机制，吸引外地人才回流[6]。实时

监测微短剧传播数据与旅游消费数据，通过问卷调查、访谈收

集观众意见，及时调整创作与传播策略，形成“创作—传播—
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反馈—优化”的长效机制[3]。

5 结论与展望

微短剧与文旅产业在政策、内容、传播、产业四个维度存

在高度耦合性，为民族地区文旅品牌传播提供了创新路径。北

川羌族自治县拥有丰富的文旅资源与一定的微短剧实践基础，

通过强化内容创作、优化传播渠道、完善产业联动、强化保障

措施，可有效破解文旅品牌传播困境，实现文化传播与经济发

展双向赋能，为乡村振兴注入持续动力。

本研究提出的模式具有一定普适性，可为其他民族地区及

经济发展不平衡不充分地区提供借鉴[5]。未来可扩大研究范围，

进行跨地区比较分析，探索 AI 技术在微短剧创作中的应用场

景，进一步丰富“微短剧+文旅”融合发展的理论与实践体系。

相信在政策引导、市场驱动与多方参与下，该模式将成为文旅

产业创新发展的重要路径，为乡村振兴战略实施提供有力支

撑。
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