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传统技艺与潮流元素创新结合的策略研究

——以河北赞皇原村土布为例

韩 双 彭 瑶* 刘敬渝 辛紫畅 李怡萱

大连大学 辽宁 大连 116622

【摘 要】：本文围绕河北赞皇原村土布展开，先梳理其千年历史脉络：从宋代技艺传入、清代规模化生产，到当代通过“公司

+合作社”模式复苏，兼具文化、历史与社会价值。再分析其发展困境：市场供需错位、传承后继乏力、品牌认知不足等。最后

提出创新路径，包括科技赋能文化传播、非遗进校园、文创产品升级等，为其活化传承与产业发展提供思路。
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赞皇原村土布是河北省的省级非遗，承载着千年的纺织技

艺，曾在抗战时期作后勤保障，却因工业发展濒临失传。如今

通过合作社模式使其复苏，却仍面临供需失衡、传承断层等困

境。如何以创新激活这一工艺与技术，平衡传统与现代工艺，

成为非遗活化与乡村振兴的重要课题。

1 原村土布的历史发展及现状

1.1土布发展历史

土布是中国民间传统手工织布工艺，在赞皇已有 1000多

年历史。2013年赞皇原村土布被列入河北省非物质文化遗产

项目，作为手工技艺的代表，有很高的社会经济和文化价值。

当地流传着“黄道婆织棉传赞皇”的传说。据说在宋末元初时

期，黄道婆在赞皇传播土布纺织工艺，她借鉴黎族纺织经验，

总结出一套先进的纺织技术并传播给当地赞皇人民，推动了当

地纺织技术的发展。

清代晚期，1876年赞皇出现了纺织作坊，并建立了“广

兴隆工厂”，这是县内第一家规模化的手工纺织工业，意味着

赞皇原村土布向规模化生产迈步，同时为赞皇近代手工土布纺

织的发展奠定了重要基础。

20世纪 80年代后，随着工业化发展，土布纺织逐渐衰落，

面临失传。这对原村土布的发展无疑是重大的打击和影响，在

工业化的背景下如何发展原村土布也是当时赞皇人民面临的

主要问题。

在 2005年，土布传承人崔雪琴回乡创业，她准备了 7架

手摇纺车和 5台老织机，并找会土布纺织手艺的老年人进行操

作，开始钻研土布技艺。2007年，崔雪琴组织 60多名农村中

老年妇女，成立了河北省首家农村妇女专业合作社——赞皇原

村土布专业合作社，合作社业务广泛，包含多种生产环节，进

一步构建了“公司+合作社+基地+农户+产品”的全产业链模

式，带动周围农民参与，推动了原村土布和赞皇地区纺织工艺

的发展。

1.2土布的历史价值

河北赞皇原村土布的历史价值远远超过其物质本身，它不

仅是一种传统手工纺织品，更展示着地方独有的文化，历史发

展的社会记忆和民族精神的活态文化遗产。

作为农耕文明的“活化石”，原村土布保留着自身的 72

道工序，是古代“男耕女织”的自给自足小农经济模式的见证

与载体。是一种活体的文献去研究当时纺织工艺的水平。

土布的图案也有其独特的说法，蕴含着当地民间的审美和

信仰。“菱形图”“斗纹”等图案，蕴藏着吉祥幸福美满的寓

意，体现农耕文明的审美情趣，与当地人民的生活模式和习俗

有着密切的联系。

在抗日战争与解放战争时期，赞皇妇女日夜赶制的土布，

为支援前线提供了坚实的后勤保障，作为革命老区，当地人民

用行动展示了“自力更生、艰苦奋斗”的革命精神。

1.3土布现状

赞皇原村土布作为河北省非物质文化遗产，在产业化发展

与工艺传承方面取得了显著成效。目前，该产业已形成“专业

合作社+基地+农户”的规模化经营模式，拥有 1300余户社员，

辐射 6个乡 17个村庄，建成 8个纺织加工基地，并且配备 350

余台织布机和 800余台纺车，实现了从家庭作坊向集体产业形

态的转型升级。

在工艺传承方面，原村土布通过对棉花种植、纺线、织布
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等核心工序的标准化延续，以岗位分工方式进行运作，系统的

传承传统技艺，从而确保了工艺的保真性。同时，积极对土布

进行产品创新，开发出涵盖服装、家居等 100多个品种的“原

村”品牌产品，其中多项产品获国家专利，并通过电商平台拓

展到全国市场。

原村土布的社会效益显著，不仅为农村妇女提供了就业机

会，增强了其获得感和成就感，还通过土布第四代传承人仇莎

的努力，推动土布产品走向国际展台。在非遗保护与乡村振兴

双重推动下，原村土布正朝着品牌化、国际化方向持续发展，

实现了传统工艺与现代市场的有效对接。

2 土布发展面临困难

2007年，崔学琴建立赞皇县第一个妇女合作社，将全县

近 60名独自纺织原村土布的妇女聚集在一起，形成了第一批

集中化的规模生产。此后，合作社又联合周围 6 个乡镇，17

个村进行进一步扩大；崔学琴老师的女儿仇莎也运用电商知识

将原村土布带领到了更广阔的大众视野下。但尽管原村土布看

似已走向成熟，却仍然面临很多切实困难。

2.1市场供需不平衡

原村土布典型特点或优势之一便是纯手工制作，这种传

统，细致的生产模式虽然可以让原村土布更柔软舒适，但也会

因为人手不足，技术有限，自然环境变化导致原料供应不稳等

等各类问题而造成生产周期变长；无法大规模，大批量生产等

情况，进而导致绝大多数当前消费者的即时需求无法得到满

足。这与现代化纺织业产量大，效率高，供应量充足的特点形

成严重对比。而在快时代的当今社会下，多数消费者都更倾向

可以快速供应或供应量充足的产品。这种高需求消费观与传统

生产方式的不匹配导致了原村土布消费者黏性不足等主要问

题。

2.2传承断层危机

受传统传承方式和观念的影响，受现代生活方式和文明的

冲击，原村土布传承人逐步进入老龄化。虽然老一辈传承人仍

在跟着年轻一辈努力学习新知识，感受新思想，但仍无法跟上

时代潮流的快速变化，而年轻一辈传承人势单力薄，因此当前

市场的原村土布产品与现代纺织品相比，仍不够年轻和新颖，

很多年轻人对此意兴阑珊，这进一步导致了传承断层危机。旧

物想要不被遗忘，最重要的是创造新生。原村土布产品本身仍

有着老旧的感觉，而传承上也缺乏新鲜血液的注入,创造新生

的想法仍需继续落实。

2.3品牌宣传滞后

原村土布在国内市场的知名度有限，很多年轻消费者并没

有听说过该种布料类型，自然不会对原村土布产品产生认同。

但事实上，现任原村土布传承人仇莎已经带领团队在米兰国际

时装展的秀台上亮相过原村土布服饰，在国际市场上，原村土

布是备受关注和喜爱的，其时尚感也是广为认同的。但由于其

宣传手段及力度的不足，国内市场中即使听说过原村土布的人

也对它有着“老旧”的刻板印象，这种极大的信息差不仅加剧

了土布传承人的缺失问题，还造成了品牌竞争力降低等影响。

2.4产品创新难度大

虽然原村土布在图案，色彩，产品类型上已有一定程度的

创新，但对于不断变化的市场需求和时尚潮流走向，现有的创

新设计远远不够。但原村土布布料复古感与颜色单调性等等都

加大了创新道路的难度。此外，将传统工艺与现代设计理念深

度融合，创造出既有历史文化韵味又符合当代审美的产品，需

要投入大量的时间、精力和资金进行研发，且创新成果的市场

接受度也存在不确定性。总而言之，原村土布的创新发展面临

着诸多阻碍，仍需很多人的努力。

3 原村土布的创新发展

3.1现代科技展现文化魅力

原村土布是承载着纺织文化的“活化石”。它与历史相连，

将植物染色、手工投梭等濒临失传的技艺具象化，成为非遗保

护中可被感知的载体；它与当下共生，通过文化展览、服饰生

产、视频拍摄等形式，让年轻一代直观感受非遗文化的温度。

这些工艺不仅是技术流程，更承载着当地民俗传统——从棉田

种植到家庭纺织，土布生产链串联起节气农耕、女性社交、婚

丧嫁娶等生活场景，成为地域文化的物质叙事文本，具有不可

替代的文化记忆价值[1]。

为推动土布技艺“破圈”，我们计划打造以土布为主体的

系列动画与原村土布传承人录制的纪实视频两大内容矩阵：动

画将以一块百年土布的流转为线索，用“国风”视觉风格和

1-3分钟的轻量化剧情，讲述中国历史和当代故事；同时邀请

传承人出镜，拍摄选棉、织布、染布的日常片段，拆解“轧花

—纺纱—织布”的核心工序，讲解土布的制作工艺，甚至在抖

音、小红书、快手等短视频平台上发起“手织一寸土布”的互

动挑战，用生动的故事和亲身体验拉近与年轻人的距离，激发

年轻人的兴趣，既扩大原村土布知名度，也吸引更多年轻人主

动学习土布工艺、加入传承队伍，让土布在国潮浪潮中焕发新

活力。

3.2非遗传承人进校园

非遗进校园的深层价值，在于通过可触可感的形式，让青

少年从心底热爱中华优秀传统文化，并将其转化为文化自觉、

思想自觉、行动自觉。文化传承内化于心，不止于技艺延续，

更能培育匠人精神和家国情怀，影响一代青少年的未来生活与

事业选择[2]。



新时代论坛 第2卷第24期 2025年 ●理论研究●

147

为让土布文化真正走进校园、贴近年轻一代，我们将邀请

原村土布传承人走进校园，与学校相关社团深度联动，开展体

验活动：传承人不仅会现场讲解土布从“选棉、弹花、纺纱”

到“织布、染布”的完整技艺流程，用实物教具展示不同年代

的织布机、染料，还会结合历史故事讲解土布在农耕社会的实

用价值与在当代国潮设计中的时尚转化，比如举例说明土布纹

样如何成为潮牌服饰、文创产品的灵感来源；同时设置 DIY

体验环节，提供剪裁好的土布面料、纽扣、挂绳等材料，让同

学们亲手制作土布钥匙扣、杯垫、小钱包等便携小物件，让学

生们在穿针引线中感受土布的肌理质感与手工温度，在沉浸式

体验和知识讲解中加深对土布传统工艺的了解，并在动手实践

与文化感知中增强文化自信，让土布文化在校园里播下传承的

种子。

3.3系列文创盲盒设计

原村土布产品类型相对单一，文化内涵深度挖掘不够，由

于时代的发展、消费群体和消费习惯的变化，传统土布的受众

群体有限，应在深挖产品内涵的基础上，转变设计理念，不断

丰富土布的产品类型[3]。

为让原村土布贴合当代年轻人的消费与娱乐喜好，我们计

划打造“土布国潮盲盒”系列，将传统工艺与现代潮流元素深

度融合：盲盒以实用性强的日常物件为载体，推出冰箱贴、手

机壳两大核心品类，设计上提取土布经典的“万字纹”“回纹”

等纹样，搭配马卡龙撞色、国潮 IP 联名等年轻化风格，同时

为每个盲盒赋予专属的AR效果——用户扫描盲盒图案即可触

发虚拟动画，直观看到土布纹样从棉絮到成品的织造过程，还

能解锁传承人讲解纹样文化的语音彩蛋。此外，我们将设置“集

盲盒享福利”活动：集齐整套盲盒的顾客，可免费参与河北赞

皇当地的土布文创 DIY 体验活动，在传承人指导下亲手制作

小挂饰、杯垫等物件，既让年轻人在拆盲盒的趣味中主动了解

土布，又能以体验活动带动当地旅游业发展，推动乡村振兴，

让原村土布工艺在年轻群体中焕发生机。

赞皇原村土布以千年技艺承载文明与红色记忆，经合作社

模式重焕生机，却陷入供需、传承等困局。在其创新实践中，

科技赋能、校园传承与文创开发的探索，既为非遗活化提供了

“传统+现代”的新的融合路径，也为乡村振兴注入文化动能。

未来要持续平衡手艺本真与市场需求，让这一工艺与技术在当

代既守住根脉，也走向更广阔的舞台，成为文化传承与乡村发

展的共生样本。
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