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社交媒体平台中“官方”话语与“民间”话语里卢作孚

的媒介形象呈现
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【摘 要】：本研究聚焦抖音平台，以近代历史人物卢作孚为研究对象，探究其在社交媒体平台中媒介形象的呈现现状。通过分

析相关视频，研究发现官方场域与民间场域的话语在卢作孚形象认知上都注重“船王”“实业家”的身份标识，认可他的转运贡

献与爱国精神。其中官方话语提供权威性、规范性内容。民间话语增加历史事实的生动性、亲和力和感染力。双方话语共同建立

了丰富、立体的卢作孚形象。

【关键词】：卢作孚；媒介形象；官方话语；民间话语

DOI:10.12417/3041-0630.25.20.085

在媒介形式丰富、文化传播形态重塑的当下，历史人物的

媒介形象传播不再局限于传统的文献、新闻报道，而能通过社

交媒体平台形成话语重构，从而传播多元形象。布尔迪厄定义

场域为“在各种位置之间存在客观关系的网络（network）或

架构（configuration）”[1]，社交媒体平台作为有关系、有融合

的虚拟空间，正是一个“文化生产与意义博弈的场域”。在这

类平台中，由党报、电视台、政府网站等官方账号形成的话语

建立权威性意见表达；而如大 V、自媒体博主、个人用户等民

间账号形成的话语则代表社会中特定群体的特定意见倾向。在

场域中，不同惯习以“有结构的和促结构化的行为倾向系统”

折射着不同话语群体的价值立场[2]，由此社交媒体平台中各类

人物的媒介形象呈现得以多元。基于此，本研究聚焦近代实业

救国、乡村建设的标杆性人物卢作孚，探究其“爱国实业家”

“北碚建设者”等核心形象在社交媒体场域中的生成现状。以

期通过讨论不同话语场中卢作孚媒介形象呈现现状，探索平

台、场域与历史人物形象建构及传播之间的关系。

1 社交媒体平台中卢作孚媒介形象呈现概述

通过在抖音平台搜索关键词“卢作孚”，检索显示官方账

号共发布 46条相关视频，自媒体账号共发布 136条视频，样

本的发布时间为 2018年 10月至 2025年 8月，发布数量呈现

逐年上升趋势。

1.1官方账号中卢作孚媒介形象的具体呈现

1.1.1各官方组织账号的类型分布

在发布卢作孚相关视频的账号中，占比 59%的为政务机关

及相关组织，如重庆发布（重庆市委员会宣传部）、北碚发布

（重庆市北碚区委员会宣传部）、北碚文旅、北碚往事（北碚

区博物馆）、合川文旅等官方账号，对卢作孚的官方媒介形象

建立起到了重要的传播作用。官方媒体占比 35%，包括重庆卫

视、广西卫视、湖北卫视、合川新闻等抖音官方媒体账号，在

普及教育与传承卢作孚精神方面起到了重要作用。

其余发布卢作孚相关视频的为企业及高校，如民生集团、

重庆出版社与西南大学的社交媒体账号，共占比 6%。

1.1.2历年主题变化：从“实业家”到“民族精神符号”

早期（2018-2020年）：官方账号更聚焦具体历史功绩的

呈现，标题及内容关键词多有如“船王”、“宜昌大撤退”等

关键词，重点突出卢作孚作为爱国实业家的工业救国壮举，突

出体现卢作孚是“国家危难中的献身者”。

中期（2021-2022年）：该阶段主题拓展卢作孚个人的贡

献，关键词从“船王”扩展到“北碚之父”“建设乡村”“教

育家”。形象从此前的“战时英雄”转为现代乡村建设与区域

现代化的先驱，强调他为地区建设做出的有力贡献，形象更丰

富。

近期（2023-2025年）：近几年卢作孚视频的关键词更具

概括性，如“爱国敬业”“革命救国、教育救国、实业救国”

“民营企业家先驱”。该阶段卢作孚形象从历史具体贡献中被

抽离出来，升华为值得全民学习的精神符号。

1.1.3官方账号视频的呈现形式

在官方组织账号的视频中，多采用“纪录片片段、专访后
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人、纪念活动新闻实录、影像资料组接介绍成就”这几种形式。

这种方式中的“专业解说”“历史影像资料”“学者及后

人访谈”能有效增加官方话语表达中的权威性，通过媒体发布

“诞辰纪念日”“纪念馆活动”“作孚周”等纪实内容增加制

度性媒介记忆空间，使受众扩大了对历史伟人崇高身份的感

知，形成较为固定的媒介仪式化记忆。

1.2民间自媒体类账号中卢作孚报道的总体情况

1.2.1账号类型分布

自媒体账号发布数量较多，类型也较丰富。其中“历史文

化爱好者”类型的账号数量占比最大为 32%，这类型的博主通

常专注历史人物解读，具有大量粉丝基础，如拥有 1801万粉

丝的“小黑诸鸣”，这类型账号传播卢作孚事迹能引发较大关

注。

第二类为“地方文化推广者”，占比 27%，他们通常从账

号名称、主题内容、语言风格方面极具个人特色与地域特色，

如有 43.6万粉丝的“向奎讲故事”、8万粉丝的“重庆打卡王”

等账号。多以实景拍摄、出镜体验、个人讲述来传播卢作孚事

迹。

其余部分为综合类账号（43.5万粉丝的“小叔观影”）、

企业类账号（24.9万粉丝的“白俞书店”）、专研与记录卢作

孚事迹的“作孚故事荟”（1880 粉丝）及用户个人的账号，

在传播与解读卢作孚理念、精神方面起到参与和推动议题的作

用。

1.2.2关键词与主题：聚焦个人传奇经历

​ 基于标题及内容关键词进行统计发现，民间话语中的核

心主题较固定：如“宜昌大撤退”词频超 70次，多结合“中

国版敦刻尔克大撤退”“拯救民族工业”话语一同出现，强调

卢作孚救国经历的曲折与坎坷。

“中国船王”“航运先驱”词频均超 50次，突出卢作孚

民营企业家的商业传奇色彩，博主“小黑诸鸣”在标题中以“小

说主角龙傲天”类比，用受众熟悉的方式来分享卢作孚的传奇

经历。

“爱国商人”词频超 20次，与“转运”“掏空家底”“不

惜一切”等话语结合，突出卢作孚的爱国决心。“北碚之父”

“合川骄傲”“民办科学院”也通常一同出现在视频话语中，

结合“卢作孚自学成才”“幼年辍学”，侧面强调卢作孚自身

学习能力强、有地区建设与管理能力形象。

1.2.3内容呈现方式：以轻松形式叙述历史人物

在民间自媒体类博主发布的视频中，影视资料剪辑占比较

高，博主通常以历史史料作为切入点，影像化历史人物的经历，

并配以文字及音频解说。

第二类形式为博主坐播或外拍实景出镜，通常为拥有较多

粉丝的博主所采用，真人出镜实录能增强用户的接受度与体验

感。另一方面以口语化的方式较为轻松讲述史实，调动情感，

增加与用户的互动。

同时，自媒体博主们的视频封面标题多采用“中国船王发

家史”“不许你们还不知道”等新奇表达；封面图片多用轮船、

卢作孚旧照、雕像等显著视觉符号增加受众感知。低成本、强

识别符号、高情感密度的元素组合能有效降低历史积累与认知

门槛，适配短视频传播逻辑。

2 官方话语及民间话语中的卢作孚形象

2.1官方话语中的卢作孚形象

2.1.1民族实业家

强调卢作孚“实业救国”的历史贡献和开创精神。在官方

组织发布的视频中，多次提及卢作孚创办民生公司的历程，讲

述公司从小船起步，逐步发展船舶、航线，从而打破“中国内

河船舶均来自外国航运公司”局面。官方话语突出他坚韧不拔、

锐意进取的实业开创精神，描绘他通过实业推动国家经济发

展、抵御侵略的救国壮举，将其塑造为民族工商业的杰出代表。

2.1.2航运先驱

强调卢作孚不仅创办了民生公司，还积极推动中国近代航

运业的规范化、现代化发展。通过纪录片与专访展示他在航运

管理、船舶技术改进、航线规划等方面做出的创新性举措，将

其定位为中国近代航运业的开拓者，强调他为发展民族航运事

业所做出的贡献。

2.1.3社会改革家

官方话语在近几年较多记录卢作孚乡村建设和社会改革

的理念实践。其中北碚的乡村建设实践是官方话语中较多展现

卢作孚社会改革家形象的重要内容。讲述他在北碚开展市政、

安全、教育等方面的举措，介绍他的乡村建设理念以及实践中

取得的成效，凸显他社会改革家的远见卓识和实践能力。

2.1.4教育家

还原卢作孚对教育的深刻认识，讲述他在发展实业的同

时，积极投身教育事业，创办学校、研究院，为社会培养人才

的经历。官方话语通过描述他“普及教育”“注重实践教学”

等做法，树立了他的教育家形象。

2.2民间话语中的卢作孚形象

2.2.1传奇人物

民间话语中，卢作孚最突出的形象标签是“充满传奇色彩
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的历史人物”，这一形象通过高频出现的“宜昌大撤退”叙事

得到强化。自媒体类博主的视频中，“宜昌大撤退”较多与“中

国版敦刻尔克大撤退”进行比较，博主们着重刻画卢作孚在原

本需要一年才能完成的任务情境下，40天内指挥民生公司船

队转运物资的惊险历程，用“绝境翻盘”“难度超过大撤退

10倍”凸显他的传奇形象。

此外，“中国船王”“航运巨头”等标签也强化了人物的传奇

色彩。博主“小黑诸鸣”以“小说主角龙傲天”类比卢作孚，

将其从平民到航运大亨的人生轨迹简化为受众脑海中的“逆

袭”式叙事，让历史人物更符合大众对“传奇英雄”的想象。

2.2.2重庆骄傲

地域属性是民间话语构建卢作孚形象的核心点，“重庆骄

傲”“合川骄傲”“北碚之父”等标签成为地域文化推广类账

号的高频表述。博主通过实景拍摄卢作孚故居、卢作孚纪念广

场、民生公司旧址等本地地标，将人物事迹与地域记忆深度绑

定。

视频中常出现“我们重庆人自己的船王”“合川走出的民

族英雄”等口语化表达，结合“卢作孚建设北碚街道”“创办

合川学校”“修建铁路”等本地化事迹，强化“家乡名人”的

亲近感。

2.2.3不该被遗忘的英雄

“你或许不了解”“被遗忘”“不该被忽略”“值得铭记”

等表述，构成了民间话语中呼吁受众重视卢作孚形象的另一重

要维度。部分自媒体账号通过表述“没有他，中国历史必将改

写”“卢作孚少有人识”的现状，强调其历史贡献与公众认知

度的落差，使得民间话语起到了“唤醒民众记忆”的传播作用。

3 官方话语及民间话语中卢作孚媒介形象建构特征

3.1正面形象为主导

两类话语形成的卢作孚形象均以正面形象为主导。根据抓

取数据显示，官方账号内容与民间自媒体类账号内容均通过肯

定其历史功绩、精神品质传递积极价值导向，未出现负面否定

性表述。

在核心身份认同方面，“船王”“实业家”作为卢作孚最

具标志性的身份标识，在两类话语中均占据核心位置。官方视

频中的“爱国实业家”表述与民间话语中强调的“中国船王”

“不能忘记的人”标签形成呼应，共同强化了公众对其核心身

份的认知。

3.2突出个人爱国主义情怀

两种话语均高度认可卢作孚的爱国情怀，突出其在中国近

代史上的重要地位，将其视为民族工商业发展、救国事业中的

关键人物，强调其作为对国家发展的重要意义。

官方通过“实业救国”“宜昌大撤退”阐述卢作孚的爱国

行动，民间则以“散财救国”“40 天完成抢运任务”“花光

铜板也要完成任务”等故事凸显其爱国情怀，形成爱国主义传

播的合力。

3.3互补及多元化表达

通过分析，研究发现官方组织账号与民间自媒体类账号在

卢作孚形象传播中形成了良性互补的传播生态。官方话语提供

权威性、规范性和教育性的内容，为形象传播奠定坚实的史实

基础和价值框架。民间话语增加历史史实的生动性、亲和力和

感染力，通过个性化叙事让历史人物更贴近大众认知。双方共

同构建了丰富、立体的卢作孚形象体系，既保证了历史价值的

准确传递，又提升了形象的传播广度与情感温度，使卢作孚形

象在官方的严肃性与民间的生动性中实现了平衡。

4 结论与讨论

官方组织与民间自媒体类账号对卢作孚的形象呈现均高

度一致，体现了历史人物形象的稳定性和多方话语对人物形象

认知的共识性。不同的传播主体虽然会基于自身定位与受众需

求采用差异化的传播策略，但这种差异形成不同的分层，丰富

了卢作孚形象的传播层次与表达。

社交媒体平台以“高互动”“强视觉”特性，为卢作孚的

形象传播提供了新的可能性。官方话语以“资料组接与文字解

说”的形式简洁传播历史人物故事，将复杂历史事件浓缩为短

视频，利于触达广大受众；民间话语通过“类比表达”与“符

号化封面”设计，降低历史知识门槛，让年轻受众快速理解人

物价值。各类话语通过社交媒体平台的传播与推广，让卢作孚

的媒介形象传播打破了传统传播的严肃，两种话语共同互补，

协同构建卢作孚多元形象，从而在新媒体时代为卢作孚形象的

传播注入新的活力。
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