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技术赋能与传统回归：《哪吒之魔童闹海》视域下中国动画的

突围路径
冯长顺

广东省岭南工商第一技师学院 广东 广州 510800

【摘 要】：《哪吒之魔童闹海》作为中国动画工业化进程中的里程碑作品，通过技术革新与传统美学的深度融合，为国产动画

的突围提供了范式性参考。本文以技术赋能与传统回归的双重视角，结合中国动画百年发展史，分析影片在数字特效、流程管理、

文化转译等维度的突破性实践。研究发现：中国动画的产业升级需构建技术-文化协同创新机制，在工业化体系中保留作者性表达，

并通过全年龄段叙事与跨媒介开发实现文化 IP的长线价值。这一路径不仅重塑了国产动画的文化身份，更为全球化语境下中华文

明的数字传播开辟了新可能。
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1 困局与突围：中国动画的百年沉浮

1.1黄金时代的遗产与困境

中国动画的基因根植于 20世纪“美术片”体系。万氏兄

弟 1941年的《铁扇公主》首次将水墨技法引入动画，其笔触

的虚实变化暗合道家“留白”哲学；1964年《大闹天宫》更以

7万张手绘原画构建起民族美学的巅峰，影片中孙悟空腾云驾

雾的弧线轨迹源自京剧武生的身段程式，而天庭建筑的层叠结

构则脱胎于永乐宫壁画的三维透视。这种“以美载道”的传统

在计划经济时代达到鼎盛，通过利用水墨、剪纸艺术，借鉴皮

影戏等民族传统艺术，创作出大量生动反映传统文化的动画作

品，有力推动我国动画产业发展升级[1]，并以有限技术创造出

《牧笛》《山水情》等意境化作品。然而，手工作坊式的生产

模式难以适应市场化需求——1999年，《宝莲灯》虽然引入了

迪士尼式的分镜技术和明星配音，但由于剧本过于低幼化（将

沉香救母的故事简化为正邪对抗），且缺乏工业化制作流程（制

作周期长达 3年），最终在好莱坞电影的冲击下黯然退场。

图 1 中国动画的百年沉浮

1.2技术代差与身份焦虑

21世纪初，中国动画陷入“双重迷失”：一方面，《喜羊

羊与灰太狼》凭借低幼化叙事占据电视市场，其单集成本不足

3万元的 Flash 制作技术，折射出产业对技术创新的漠视；另

一方面，梦工厂的《功夫熊猫》以“中美合拍”之名行文化挪

用之实，片中熊猫阿宝的太极招式被简化为视觉奇观，而太极

哲学中“阴阳相济”的内核则被消解。在与好莱坞动画的竞争

格局中，中国动画在工业化流程和技术水平等方面存在一定的

差距，部分中国动画作品在一定程度上对本土美学的挖掘和传

承不够深入，没有充分体现中国传统文化的独特魅力，存在丢

失本土美学精神根系的风险。

1.3破局者的双重觉醒

2015年《大圣归来》的 9.54 亿元票房，标志着国产动画

的技术觉醒与文化自觉。影片通过 3D建模重现敦煌壁画的飞

天藻井，又以动态捕捉技术赋予孙悟空“破枷锁”的动作张力；

而 2019年《哪吒之魔童降世》的 50亿元票房神话，则验证了

传统 IP现代化转译的商业潜力。至 2025年《哪吒之魔童闹海》

（以下简称《哪吒 2》），其票房更是达到了惊人的 154亿，

登顶全球动画电影票房榜首，且其制作团队实现全面技术自
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主，打破好莱坞垄断的群集渲染技术壁垒。这一成绩不仅打破

了国产动画的天花板，更以“哪吒速度”印证了中国电影市场

的复苏与爆发力，中国动画至此完成从“追赶者”到“定义者”

的身份蜕变。

表 1 2015年后中国动画电影及票房情况

上映年份 制作公司 电影名称 票房（亿元）

2015
十月数码（北京）文化传播

有限公司

西游记之大圣

归来
9.54

2016 彼岸天文化有限公司 大鱼海棠 5.73

2019
霍尔果斯彩条屋影业有限

公司

哪吒之魔童降

世
50.35

2020
霍尔果斯彩条屋影业有限

公司
姜子牙 16.02

2021 追光动画
新神榜：哪吒重

生
4.56

2021 追光动画
白蛇 2：青蛇劫

起
5.8

2022 追光动画 新神榜：杨戬 5.55

2023 十月文化、彩条屋影业 深海 9.19

2023 追光动画 长安三万里 18.24

2024 追光动画 白蛇 3：浮生 4.25

2025
霍尔果斯彩条屋影业有限

公司

哪吒之魔童闹

海

154.00（预

估）

2 技术赋能：从工具革命到工业体系重构

2.1数字特效的颠覆性创新

《哪吒 2》的技术突破体现在三个层面：

（1）大规模动态模拟：在“四海龙王水淹陈塘关”场景

中，主特效团队耗时三年研发“墨境天合”（MOREVFX）系

统，将中国传统水墨的流动性与好莱坞级流体特效结合，用来

模拟海水的流动、翻腾等效果，让海水呈现出逼真的动态质感，

单帧渲染耗时 72小时。物理特效团队开发的量子破碎引擎，

通过 3.7亿个水体粒子运算还原巨浪冲击建筑的流体动力学效

果，精准地呈现出了海水冲击陈塘关建筑时的碰撞、飞溅、反

弹等细节，增强了画面的真实感和冲击力。

（2）生物细节写实：申公豹的毛发系统采用了自主研发

的万龙甲生成系统，通过神经网络学习 20万组真实毛发运动

数据，使每根毛发都能独立反射环境光并遵循流体动力学原

理。并结合 AI 实时解算技术的复合算法，融入了深度学习模

型对毛发动态进行优化，其毛色在战斗中从乌黑渐变为灰白的

细节，最终呈现出极具张力的视觉效果。

（3）东方美学的数字转译：从《骷髅幻戏图》到石矶娘

娘的“万骨枯”法术特效，骷髅意象始终承载着东方美学对生

死、权力、文明的深刻思考。李嵩以风俗画的形式将死亡日常

化，而《哪吒》团队则通过数字技术将骷髅转化为赛博机械与

水墨意境的结合体。两者虽跨越千年，却共同揭示了一个核心

命题：在东方美学中，骷髅不是恐惧的终点，而是通往哲学思

辨与文化再生的起点。这种跨越时空的对话，不仅证明了传统

文化的强大生命力，更展现了当代创作者对历史文脉的创造性

转化。

2.2流程管理的工业化转型

《哪吒 2》的工业化升级体现为两大创新：

（1）云端协作模式：制作团队通过构建分布式协作平台

和模块化任务分解，彻底重构了传统动画制作的线性流程。影

片将整个项目拆解为 26个独立模块（如角色建模、场景设计、

特效合成等），并通过 Perforce版本控制系统实现全球 138家

协作公司、4000名动画师的实时资源共享。[2]例如，当杭州团

队调整角色瞳孔反光率时，昆明的渲染农场可同步预计算虹膜

纹理；上海艺术家修改妖兽鳞片色相时，山东的合成师能实时

看到色彩空间映射效果。这种“量子纠缠式协作”使制作周期

压缩 60%，同时通过区块链技术确保 2.6万个数字资产版本的

可追溯性，彻底解决了传统制作中资源分散、版本混乱的痛点。

[3]

（2）标准化生产体系：彩条屋影业在《哪吒 2》等作品中

构建的全流程标准化体系，是中国动画工业化的重要实践。其

核心在于通过技术工具、流程规范和协作机制的创新，将传统

动画制作中的经验性工作转化为可量化、可复用的工业化流

程，既提升了制作效率，又确保了艺术品质的一致性。成功验

证了“技术开源+生态协作”模式对中国动画产业升级的推动

作用，为构建“封神宇宙”等长期 IP 开发提供了可复制的工

业化范本。

3 传统回归：文化基因的现代化转译

3.1神话叙事的解构与重构

《哪吒 2》对经典 IP的改造体现“破”与“立”的辩证：

（1）人物重塑：哪吒从传统“剔骨还父”的悲剧反抗者，

转变为“我命由我不由天”，再到“改变世界，我想试试”的

现代个体主义者，实现了神话原型与现代价值观的深度耦合。

影片以“魔丸”身份解构先天命定论，其最终选择以乾坤圈压

制魔性而非彻底消除，隐喻当代青年对身份标签的复杂性认

知。
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（2）价值转向：李靖的形象从《哪吒闹海》（1979）中

父权象征，转而成为现代父母的镜像：他们理解哪吒的孤独，

以包容代替压制（如李靖以命换命的抉择），这种“情感支持

型”亲子关系，契合当代家庭对平等沟通的需求。

（3）叙事复调：敖丙的“水淹陈塘关”动机并非简单的

恶念，而是龙族千年镇压的族群创伤驱动。这种对反派的人性

化处理，突破了传统神话的非黑即白叙事。这种改编既保留神

话辨识度，又赋予角色复杂的人性深度，消解了正反派的脸谱

化

3.2美学符号的跨媒介再生

《哪吒之魔童闹海》的美学革新，体现在对传统艺术语言

的数字化解构与重组：

（1）建筑空间的符号转译：东海龙宫的设计以宋代《营

造法式》为蓝本，其斗拱结构通过参数化建模实现等比缩放，

而穹顶的“海水江崖纹”则源自明代嘉靖青花瓷的波浪纹样，

玉虚宫的屋脊造型直接取自宋徽宗《瑞鹤图》的仙鹤祥云意象。

这些传统符号并非简单复制，而是通过动态水墨渲染引擎、独

立物理引擎等技术手段，将水墨晕染效果与 3D动画结合，创

造出“蛟龙入海”的未来感视觉奇观，更强调历史真实性与奇

幻想象的平衡。

（2）色彩体系的东方逻辑：《哪吒 2》的色彩体系深度根

植于东方美学与哲学传统，通过对中国传统色卡的现代转译，

构建了一套兼具视觉震撼与文化隐喻的叙事语言。影片摒弃西

方动画常用的高饱和“糖果色”，转而以《天工开物》、《考

工记》等典籍记载的传统色色卡为基础，采用“青绿山水色谱”

——哪吒的混天绫使用敦煌 285窟飞天壁画中的绛红色，敖丙

的铠甲则提取自《千里江山图》的石青色。这种色彩策略不仅

强化了文化辨识度，更通过数字校色技术实现跨场景的色彩情

绪引导，赋予色彩以文化基因，[4]将文化符号转化为具有识别

度的视觉符号系统。

（3）动作设计的戏曲基因：《哪吒 2》的动作设计，通过

“程式解构-符号转码-美学重构”的路径，实现了戏曲基因的

创造性转化。从京剧武生的“亮相”到川剧武生的“矮子步”，

从把子功的“枪花”到虚拟表演的“趟马”，这些戏曲元素不

再是简单的形式标签，而是内化为动画的叙事动力与美学灵

魂。正如导演饺子所言：“我们不是在做戏曲动画，而是用动

画的语言重新发现戏曲的可能性。”这种“以现代技术激活传

统美学”的创作理念，不单是形式模仿，更深入到美学逻辑与

文化精神的融合。

3.3文化母题的当代共鸣

传统文化母题的当代价值不在于原教旨主义的复刻，而在

于其作为“流动的文化容器”的适配能力。影片通过三重叙事

策略，实现古典 IP与 Z世代的价值共振：

（1）“反抗权威”母题：从神话抗争到个体觉醒的现代

演绎，哪吒故事中“闹海屠龙”“剔骨还肉”的经典情节，本

质是对父权、神权秩序的挑战。传统叙事中，这种反抗带有悲

剧性（如对孝道的矛盾），而在《魔童闹海》中，影片将“权

威”重构为系统化的偏见与规训——哪吒作为“魔童”从出生

即被贴上标签，面临来自陈塘关百姓、天命规则的双重压迫。

这种设定剥离了传统伦理的复杂性，聚焦于个体对刻板印象的

突围，直接呼应当代年轻人对“标签化”“内卷化”社会的反

抗心理。

（2）“身份认同”母题：从神魔二元到多元叙事的价值

重构，传统神话中“神/魔”对立是明确的道德符号（如哪吒代

表正义，龙王代表权威），而《魔童闹海》将这一框架转化为

流动的身份光谱：哪吒虽为“魔丸”却行正义之事，敖丙身为

“灵珠”却背负家族阴谋，申公豹的“妖族”身份与其追求认

可的欲望形成张力。这种对“正邪”边界的模糊处理，映射了

当代社会对多元价值观的接纳——个体价值不取决于先天属

性，而在于后天选择。同时，哪吒与敖丙的友情超越种族对立，

暗合 Z世代对“圈层突破”“跨界合作”的价值认同，打破传

统“非敌即友”的社交逻辑。

（3）“集体叙事”母题：从英雄神话到社群共鸣的话语转

换，传统哪吒故事强调个人英雄主义（如单枪匹马闹海），而

《魔童闹海》将视角扩展至群体觉醒：陈塘关百姓从最初的偏

见者，转变为与哪吒共同对抗天命的同盟。这一转变隐喻当代

社会对“集体行动力”的重视——个体的反抗需与社群共识结

合，方能突破结构性困境。例如，影片中百姓手持火把对抗天

劫的场景，象征普通人在时代变革中的主体性觉醒。

4 双轮驱动：中国动画的突围路径

4.1技术-文化协同创新机制

中国动画需建立“传统文化数字基因库”，将非遗技艺转

化为可调用的三维资产：

（1）文化符号的技术转译体系：《哪吒 2》将三星堆青铜

纵目面具转化为敖丙的“冰晶铠甲”机械结构，通过物理模拟

技术实现鳞片动态折射，使古蜀文明的神秘感与角色的“神性

-魔性”冲突形成视觉同构。这种“考古式创作”建立了“文物

原型—叙事符号—技术实现”的转化模型，如山河社稷图的水

墨晕染效果，通过体积云渲染技术实现传统水墨“墨分五色”

的层次感，使技术成为文化意象的“数字画笔”。

（2）哲学内核的技术可视化：影片对“二元对立”的解

构（如魔丸灵珠的命运绑定），通过粒子系统模拟阴阳鱼的动

态融合——哪吒与敖丙的战斗场景中，火与水的粒子轨迹形成

太极图式运动，使东方辩证哲学通过技术实现可视化叙事，突

破“技术炫技”的表层逻辑。殷夫人服饰的动态刺绣效果，则

是技术团队开发的“织物动力学系统”，可模拟不同织法的垂
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坠感，使传统工艺在虚拟空间中实现“材料复活”，构建“非

遗基因库+数字工艺包”的创新模式，使得非遗工艺的数字重

生。

4.2工业化与作者性的平衡

（1）流程标准化：彩条屋影业形成了一套系统化的技术

标准与工业化生产体系，历时五年打造的"流体动力学模拟系

统""毛发渲染引擎""群集动画算法"，构建了具有自主知识产权

的技术中台。动画教育需对接产业标准，建立"数字动画工程

中心"，按照 Previz前期预览、Rigging 角色绑定、Lookdev视

觉开发、Lighting灯光渲染的工业化流程设置课程模块，培养

学生的流程化思维与技术攻坚能力。

（2）作者性表达：《哪吒 2》设立由导演、历史顾问、技

术总监组成的决策层，确保在工业化流程中保留作者表达。例

如，饺子导演坚持保留哪吒的“烟熏妆”设计，尽管市场调研

显示 42%观众认为“过于暗黑”。再有他亲自表演 70%的镜头

动作，用肢体语言“殴打”动画师的理解边界，要求申小豹的

台词必须精确到字，因为“少一句就会让镜像隐喻崩塌”，太

乙真人的方言喜剧桥段采用“地域文化数据库”（包含川渝方

言、民俗笑话）生成剧本。这种近乎病态的执念，却通过工业

化流程转化为团队共识——4000名工匠在数字海洋中搏击，用

工业化暴力重构，以作者性偏执激活文化基因，共同实现导演

“打破常规”的美学风格表达。

4.3全年龄段叙事与跨媒介开发

（1）受众拓展策略：《哪吒 2》采用“视觉层—台词层—

隐喻层”三层叙事，儿童通过红蓝主色调的色彩对比和夸张表

情识别角色阵营，成人则从台词双关（如如敖丙的“我社恐”、

哪吒的“天命不可违，但若我就是天命呢？”）和权力结构（龙

族被困龙宫的体制隐喻）中获取深层意义，引发成人共鸣。根

据相关数据统计，25岁以下（含青少年与儿童）占比约 42%，

25岁以上观众占比约为 58%（灯塔数据库）。其中，在 1月

29日至 3月 21日的购票人群中，30-39岁观众占比超过 38%，

40岁以上观众占 20.69%（猫眼专业版）。年龄分布呈现“中

年主力、全龄覆盖”的特征，其成功为动画电影的受众拓展提

供了新范式，也为后续作品的创作与营销提供了重要参考。

图 2 各年龄段占比情况分布

（2）IP长线运营：光线传媒围绕《哪吒》IP的长线运营

通过多维度策略实现了从内容到商业价值的持续延伸，同步推

出“哪吒敖丙”中秋限定手办、主题奶茶等周边产品。衍生品

覆盖盲盒、毛绒玩具、文具等 30多个品类、200多个产品，形

成超百亿元级市场。例如，蒙牛与《哪吒 2》签订全品类合作

协议，推出联名产品并定制电影贴片广告，借势世界杯等国际

赛事推广 IP，实现品牌声量与销售数据的双丰收。库迪咖啡通

过“单杯消费即送周边”策略，推出冰箱贴、金属徽章等收藏

品类，以“无门槛、无溢价”吸引年轻消费者，相关话题在社

交平台引发热议。宜宾南广古镇、天津陈塘庄等地推出“哪吒

主题游”，结合当地文化资源开发旅游线路，客流量显著增长。

灵璧等地还落地了哪吒主题乐园，结合螃蟹乐园、枫叶艺术王

国等元素，提供沉浸式体验。

图 3 《哪吒》IP的长线运营多维度策略

（3）跨媒介叙事：《哪吒 2》通过多维度跨媒介叙事构建

了立体化的封神宇宙，片尾彩蛋直接关联封神宇宙的其他作

品：杨戬手持三尖两刃刀劈开桃山、姜子牙在渭水垂钓的场景，

暗示《姜子牙 2》《杨戬》等后续电影的剧情。这种“彩蛋宇

宙”策略延续了漫威式的联动逻辑，将哪吒的故事嵌入更宏大

的封神体系中。此外，电影中定海神针坠落东海、十二金仙结

阵等细节，为孙悟空登场和封神大战的全面展开埋下伏笔。同

时，官方前传漫画《敖丙传》在电影上映后销量激增，详细讲
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述了龙族与天庭的恩怨、敖丙的成长历程，补充了电影中未展

开的家族叙事。此外，《哪吒・三界往事》官方绘本以精美手

绘呈现角色番外故事，而艺术设定集则收录 300多页设定细节，

包括剧情地图、角色设计手稿，强化了粉丝对宇宙细节的认知。

光线传媒计划开发《哪吒》3A游戏，采用“电影叙事基底+游

戏交互延伸”模式，将电影中的“数字水墨”渲染技术转化为

游戏画面风格，预计三年内推出。同时，“封神元宇宙”内测

阶段已吸引 300万用户，玩家可通过任务解锁哪吒技能，虚拟

土地拍卖最高成交价达 230万元，实现了从银幕到数字空间的

叙事扩展。青岛“东方神话主题乐园”的 VR过山车“哪吒闹

海”则以实体场景复现电影高潮，进一步模糊了媒介边界。

5 结语：在技术浪潮中守护文化根脉

中国动画守护文化根脉的关键在于以技术为器，以文化为

魂。《哪吒之魔童闹海》的成功绝非偶然，它是中国动画百年

探索的阶段性答案：当数字技术让敦煌飞天在银幕上凌空起

舞，当 AI 算法复原出宋代青瓷的冰裂纹理，技术便不再是冰

冷的工具，而成为激活文化基因的催化剂。正如中国传媒大学

动画与数字艺术学院院长王雷评价，“我们的文化优势、我们

的文化资源，历来是中国动画最大的底气”。[5]中国动画唯有

在技术狂飙中坚守文化主体性，方能在元宇宙时代，让千年文

明以动画为舟，在世界舞台上讲述“中国何以中国”的文化故

事。
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