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非遗视角下成都糖画在插画设计中的应用
邹 洁

成都大学 四川 成都 610000

【摘 要】：围绕非物质文化遗产成都糖画展开研究，概述了成都糖画的历史渊源、非遗属性及核心价值，分析了国内外研究现

状，提出了三层级设计框架、三维叙事等应用策略。构建“形—韵—魂”转译模型与“传承—互动—创新”生态链，结合技术赋

能，实现传统技艺从街头表演艺术向现代设计语言的系统性转化，旨在推动成都糖画从地域民俗符号向全民共享视觉文化演进。

这一系列研究与实践不仅为成都糖画注入当代活力，更可为同类非遗项目的创新性发展提供可借鉴的路径，助力中华优秀传统文

化在当代社会实现更广泛的传播与延续。
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1 成都糖画概述

成都糖画起源于明代，由民间“糖饼儿”技艺演变而来，

在清代达到鼎盛，成为川西地区极具代表性的街头表演类非遗

项目。相传其技艺由宫廷艺人传入民间，最初以简单图案售卖，

后经艺人不断创新，发展出以勺为笔、以糖为墨，在石板上快

速绘制龙凤、花鸟、人物等图案的独特技艺。2008年，“成都

糖画”被列入第二批国家级非物质文化遗产代表性项目名录，

归类于传统美术类[7]。

成都糖画的核心价值体现在三个维度：其一，文化融合价

值，它兼具绘画的审美性与手工艺的技艺性，融合了巴蜀民俗

信仰、传统吉祥文化与民间绘画精髓，常见的龙凤呈祥、麒麟

送子等图案承载着民众的祈福诉求；其二，技艺传承价值，其

一气呵成的创作特性形成了选料、熬糖、绘图、起画等完整且

独特的工艺流程，熬糖的火候把控、绘图的手腕力道均需长期

历练；其三，地域标识价值，作为成都街头文化的重要符号，

糖画与锦里、宽窄巷子等文旅场景深度绑定，成为识别巴蜀文

化的重要视觉名片。民间传说中，糖画的晶莹剔透被赋予驱邪

纳吉的寓意，绘制过程的偶然性更增添了其祈福的仪式感，使

这一街头技艺超越了食品本身的属性，成为连接传统生活与民

俗信仰的文化载体[8]。

2 成都糖画的国内外研究现状

2.1国内研究现状

自 2008年成都糖画列入国家级非物质文化遗产名录以来，

学界研究经历了三次明显变化：早期以民俗志的方式深描仪式

功能与口述史[4]；2018年后，设计力量介入非遗，讨论重心从

保护性记录转向生产性转译[6]。黄钰玺、张婉玉借皮尔斯符号

学架构，将糖画造型析分为图像、指示、规约三类符码，进而

提出线条拓扑、负形留白、单色素描的图形转译策略，为插画

设计提供了可形式化的符号基型[1]。蔡郎与构建静态图形—动

态叙事框架，以插画分镜将糖画即时消失的物理属性转译为恒

常叙事的视觉记忆，从而弥补非遗原真时间与数字媒介时间的

裂隙[3]。刘克萍将叙事理论嵌入高等教育情境，提出技艺、叙

事、设计结合的课程模型，意在培养具备文化转译能力的插画

专才[5]。王悦蘅以文化经济双重资本视角揭示 CSP在社群电商

中的符号商品化路径：插画 IP 凭借可授权的视觉模块进入流

量池，完成从象征资本到经济资本的转化，但其研究尚未回应

商品化对原真性可能带来的损害[6]。

2.2国外研究现状

国外直接研究“成都糖画”的文献确实很少，不过在国际

学术界，围绕传统手工艺如何在当代转化、非遗视觉符号怎样

跨文化传播等问题的讨论和实践，其实已经为成都糖画的插画

应用提供了不少可参考的思路。

国外学者对“流动技艺的视觉固化”有较多探索，如，意

大利学者将传统糖艺与现代插画结合，通过扁平化设计呈现糖

艺的流动质感，使其适配文创产品与数字媒体传播；成都糖画

的线条流动性与色彩晶莹感也具备类似的转化潜力，可通过插

画的线条提炼与色彩模拟，保留其核心视觉特征。在非遗 IP

开发方面，法国将街头艺术转化为系列插画 IP并延伸至时尚

领域，韩国则通过卡通化改造传统手工艺符号，实现了跨年龄

层的传播[8]。成都糖画的文创实践，如“糖画十二生肖”数字

表情包、与熊猫 IP 联名的文创产品，也借鉴了这一思路，通

过插画的萌化、场景化处理，使传统技艺从街头表演转化为日

常视觉符号，为跨文化传播奠定基础。

3 成都糖画在插画设计中的调研分析

3.1受众群体呈现分层化特征

调研显示，成都糖画插画设计的受众在文化认知、审美偏

好与消费需求上存在显著差异。在文化认知层面，地域差异明
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显：成都本地用户对糖画文化寓意的认知率达一半多，而省外

用户仅为很少；年轻群体主要通过文旅体验、短视频平台接触

糖画，但对其“祈福纳吉”核心内涵的理解率不足四分之一，

文化传播的浅层化问题突出。

在审美偏好方面，核心消费群体对“国潮＋萌系”风格的

接受度高达 82.5%，其中融合熊猫、川剧等巴蜀元素的 Q版糖

画形象最受欢迎；一半多的受访者认可极简线条＋渐变色彩的

设计符合现代审美，认为这种风格既保留了糖画的流动质感，

又适配多元应用场景。实用性对消费决策的影响显著，兼具装

饰与实用功能的产品的转化率，比纯观赏类插画作品高出很

多。

从消费场景来看，特征明显分为：旅游场景中，文创产品

占比到一半以上；线上消费这边，卖得好的大多是带社交属性

的东西。高端收藏市场虽然盘子不大，但客单价能比普通产品

高出 5到 7倍。用户类型的话，大致可以分为——注重工艺传

承与收藏价值的文化爱好者；追求个性表达与社交分享的年轻

潮流群体；寻求地域纪念意义的旅游消费群体；关注教育与互

动体验的亲子家庭。

3.2设计实践呈多元发展与同质化并存态势

当前成都糖画的设计实践已有部分创新探索：成都非遗工

坊通过技艺可视化策略，将糖画的熬制、绘制过程转化为系列

插画，配合直播讲解，使产品溢价很多，其动态线条加场景还

原的设计思路为插画创作提供了灵感；糖画熊猫 IP 通过跨元

素融合，将糖画的流动线条与熊猫的憨态结合，开发出系列插

画，延伸至文具、服饰等产品，实现了文化符号的年轻化传播。

不过，设计实践当前仍面临三个突出问题。第一，同质化

程度较高。多数糖画插画还停留在对传统图案的简单复刻层

面，往往只是将糖画形象直接贴附于产品表面，缺少真正的创

意转化，导致复购率偏低。二是文化符号割裂，部分设计剥离

了糖画的表演性与仪式感，仅保留静态图案，削弱了其核心文

化内涵；三是互动性不足，静态插画占比很高，缺乏动态叙事

与用户参与机制，难以满足年轻群体的互动需求。

4 成都糖画在插画设计中的应用策略

4.1构建三层级设计理念框架

基于成都糖画的文化基因与现代设计需求，构建“形—韵

—魂”三层级转译模型，实现从视觉形态到文化精神的完整转

化。在“形”的层面，解构糖画的核心视觉元素：将其流畅的

绘制线条抽象为曲线符号，模拟糖液流动的韵律；以圆形、弧

形等几何图形提炼龙凤、花鸟等经典图案的轮廓，强化识别度；

在“韵”的层面，转化糖画的技艺特性，通过插画的渐变色彩

模拟糖画的晶莹质感，用虚实结合的线条表现“一气呵成”的

创作韵律，将“起画、成形、收尾”的技艺流程转化为插画的

构图逻辑；在“魂”的层面，挖掘文化内涵，将糖画承载的“祈

福纳吉”寓意转化为场景化叙事，如以“糖画龙凤守护孩童”

展现吉祥寓意，以“糖画与巴蜀市井场景结合”传递民俗氛围。

同时，构建“传承—互动—创新”活态生态链，打破非遗

传承的单向输出模式。借鉴非遗工坊的“体验式传承”思路，

将插画延伸为 DIY材料包；通过增强现实（AR）技术，实现

静态插画的动态呈现，用户扫描插画即可观看糖画绘制过程；

搭建社群共创平台，鼓励用户上传自定义糖画图案，由设计师

优化为插画作品，使消费者转化为文化参与者。在跨文化传播

中，采用分层策略：国内版突出巴蜀文化特色，融合熊猫、川

剧等元素；国际版聚焦“吉祥寓意”与“艺术美感”，简化地

域符号，强化线条与色彩的视觉冲击力，使成都糖画成为跨文

化理解的介质。

4.2围绕核心文化属性展开三维叙事

“街头技艺·市井烟火”主题插画，以巴蜀市井场景为背景，

通过细腻的线条还原糖画艺人的创作过程，用暖色调凸显糖画

的晶莹质感，以“晨光里的巷口、喧闹的集市、华灯初上的街

头”的时间序列，构建糖画与日常生活的共生关系；“萌系国

潮·糖画新生”主题，针对年轻群体开发家族化 Q版角色，将

糖画十二生肖与熊猫形象结合，放大头部比例至与身体 1∶1，

用马卡龙色系搭配透明渐变效果，凸显萌态的同时保留糖画的

流动线条；“非遗联动·文化共生”主题，延续跨地域与跨非遗

项目的融合实验，与蜀绣结合时，将蜀绣的针法纹理转化为糖

画插画的背景纹样；与剪纸联名则采用“虚实对比”构图，糖

画的流畅线条与剪纸的规整轮廓形成视觉张力，喻示传统技艺

的共生共荣。

4.3确立三大设计原则体系

文化本真性原则要求严格溯源成都糖画的技艺特征与文

化内涵，例如：插画中的线条需模拟糖画“一气呵成”的流畅

感，避免断裂与生硬；核心图案（如龙凤、鱼跃龙门）的比例

与寓意需符合传统规范，创新需以“形变魂存”为边界。叙事

性与互动性原则强调构建跨媒介叙事网络，核心插画可延伸为

四格漫画、动态表情包、AR 涂色书等形式，通过“扫描插画

触发糖画动画”“用户自定义糖画线条”等功能，增强参与感。

系统性与模块化原则通过建立三大基因库实现：包含 6款基础

造型模块（如龙凤、生肖、花鸟）、18类纹样库（如祥云、回

纹、巴蜀图腾）、地域化色彩体系（如糖画本色、熊猫黑、蜀

绣红），支持多样化组合与场景适配。

4.4创新点聚焦三重突破

在造型语言方面，采用“线条分层＋色彩渐变”手法，将
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糖画的流动线条解构为核心线条与辅助线条，核心线条保留原

始韵律，辅助线条通过透明度变化模拟糖液的通透感；纹样系

统采用可拆卸模组，宗教符号、民俗元素与现代图形可自由组

合，支持“祈福款”“潮流款”等多风格设计；3D渲染技术

实现维度升级，通过光影效果模拟糖画的立体感与晶莹质感，

使插画适配数字媒体与实体产品。在技术融合方面，人工智能

绘图工具可以依托糖画传统图案库，生成更具个性化的插画方

案；区块链技术则能够追踪插画从创意草图到用户共创的完整

链条，从而保障原创性。传播模式上，可采取“在地＋全球”

的分层策略：面向国内时，侧重突出巴蜀地域特色，如糖画与

都江堰、武侯祠等场景结合；国际版聚焦“吉祥、艺术、童趣”

等普适价值，通过元宇宙平台构建“虚拟糖画工坊”，让全球

用户体验插画创作与文化互动。

4.5具体实践中形成四维生态

在平面设计方面，重点围绕“市井糖画”系列插画展开，

选取晨光、集市、夜游、节庆四个典型场景，以此呈现糖画与

巴蜀日常生活之间的深层关联。在动态数字产品方面，则开发

了微信表情包、短视频插画及 AR滤镜，尝试让糖画形象实现

一定程度的拟人化互动，如用户可通过手势控制插画中糖画的

绘制过程；文创周边设计模块化产品线，涵盖线条书签、渐变

水杯、拼装摆件、插画装饰画等，适配不同消费场景；文旅空

间打造沉浸式体验，在锦里、宽窄巷子等景点设置环幕投影，

呈现糖画插画的动态叙事，配套 DIY插画工坊，以“前店后坊”

模式，让游客参与糖画主题插画创作，强化文化记忆。

5 结语

成都糖画是巴蜀地区民俗文化与手工技艺的结晶，其独特

的线条韵律、色彩特质与文化寓意，这也为现代插画设计提供

了值得借鉴的创作资源。本研究尝试解构成都糖画背后的文化

基因，在此基础上提出“形—韵—魂”三层转译模型，以及“传

承—互动—创新”的生态链框架。这一思路有助于突破当前非

遗符号容易被简单复刻、与当代转化彼此脱节的问题，实现了

街头表演艺术从即时性体验到持续性视觉符号的系统性转化。

这一系列应用策略不仅为成都糖画的活态传承注入了当

代活力，使其适应年轻群体的审美与消费需求，更可为其他非

遗项目的创新性发展提供参考路径。未来，随着技术的不断迭

代与文化传播的深入，成都糖画有望从地域民俗符号成长为全

民共享的视觉文化，助力中华优秀传统文化在当代社会实现更

广泛的传播与延续。
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