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从窗花到春晚标识：传统文化符号的现代转译与传播研究
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【摘 要】：以窗花与春晚标识为核心研究对象，基于符号学理论剖析二者的文化内涵传承与现代转译路径，探索传统文化符号

创新性营销与传播的可行策略，为传统文化现代传播实践提供参考。
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1 引言

在全球化深度融合与数字化媒介技术迅猛发展的当下，传

统文化传播面临着全新的机遇与挑战。一方面，中华优秀传统

文化作为民族精神的核心载体，其传承与传播是增强文化自

信、构筑民族共同体意识的关键路径；另一方面，当前传统文

化传播仍存在形式固化、受众断层、传播渠道单一等问题，年

轻群体对传统符号的认知感知不足，跨文化传播中也面临文化

折扣、叙事适配性弱等困境。

窗花作为扎根于民间的传统民俗符号，承载着千年来百姓

的生活美学、祈福愿景与地域文化特质，是民间文化活态传承

的典型代表，其传播根植于民间社交场景，具有天然的大众性

与生活化特征；春晚标识则是官方主导的文化符号，依托央视

春晚这一国家级传播平台，承担着文化引领、节日符号建构的

重要职能，是现代媒介语境下官方文化传播的核心载体。二者

分别代表“民间民俗文化”与“官方主流文化”两大分支，在

文化内涵、传播主体、受众圈层、转译方式等方面既存在差异

又相互关联。

2 核心概念与理论基础

传统文化符号是指在特定民族或社群的长期历史发展过

程中形成、积淀并传承下来的，能够承载和表达其独特文化意

义、价值观念、集体记忆与审美取向的具象或抽象表征体系，

是文化信息的载体，更是文化身份认同的核心标志。

其核心特征主要体现在：历史传承性与稳定性。符号的形

成历经时间筛选，其基本形态与核心内涵相对稳定，确保了文

化的连续性；意义象征性与多层性。符号能指与所指之间具有

约定俗成的关联，意义往往包含表层如物质、功能与深层如精

神、观念等多个层次；民族性与地域性。符号深深植根于特定

的自然环境、社会结构和哲学思想，反映了独特的文化基因；

可传播性与可塑性。符号能够通过各类媒介进行传递，并在传

承中适应新的语境发生有限度的演变。

春晚标识作为现代媒介文化符号，同样具有清晰的能指与

所指结构。其能指包括特定的图形设计、字体造型、色彩搭配、

动态效果等视觉形式；所指则承载着春节团圆的家国情怀、辞

旧迎新的时代精神、国家主流意识形态的表达、文化自信的彰

显等现代文化内涵。春晚标识的能指设计不断与时俱进，但其

核心所指始终与春节文化的本质内涵保持着内在一致性。

3 窗花与春晚标识的文化内涵溯源与符号解构

3.1窗花的文化内涵与符号解构

窗花是中国剪纸艺术的重要表现形式，其起源与古代祭

祀、祈福及驱邪的民俗活动密切相关，是承载着深厚文化意蕴

的民俗符号。窗花的文化内核首先体现为祈福纳祥，通过特定

的纹样与构图，表达人们对生命繁衍、家庭美满、富贵平安、

健康长寿等普世愿望的追求；其次，窗花是重要的民俗表达载

体，在春节、婚庆等特定岁时节令与人生礼仪中扮演规定性角

色，是民众集体情感与社区认同的视觉化呈现；最后，窗花还

是地域文化的活态载体，不同地区的窗花在题材、风格、技法

上各具特色，融入了当地的自然风貌、物产、传说与审美习惯，

形成了丰富多元的地方文化谱系。

运用符号学理论分析，窗花的符号系统由能指与所指构

成。在能指层面，其核心是由纹样和色彩构成的视觉元素。在

所指层面，这些视觉元素包含多层文化意义。这种能指与所指

的稳固关联，使窗花成为一套高度程式化、可被社群成员共同

解读的意义系统。

基于生成与传播语境，窗花展现出鲜明的传统符号属性：
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民间性。窗花主要由民间艺人创作，服务于民众日常生活与精

神需求，反映的是世俗的、朴素的审美观与价值观，与宫廷或

文人艺术形成区分

3.2春晚标识的文化内涵与符号解构

中央电视台春节联欢晚会（以下简称“春晚”）标识的诞

生与春晚这一媒介事件同步。早期标识主要承担节目预告与识

别的单一视觉功能。随着春晚成为全球华人共同的文化仪式，

其标识逐渐从一个简单的节目 Logo 演变为一个蕴含多重意义

的文化 IP 符号，从早期相对简单的图形字体组合，发展为每

年融合当年生肖、年度主题、传统纹样与现代设计语言的复合

体。特别是近年来，标识及其衍生的吉祥物如“兔圆圆”等，

通过大数据调研、全网互动等方式进行创作与推广，标志着其

已超越视觉标记，成为一个可进行多维开发、运营与传播的文

化 IP，承载着凝聚共识、传递价值观、进行文化创新的使命。

春晚标识的符号系统同样遵循能指与所指的对应关系。能

指具体表现为：图案，如生肖动物造型、传统纹样“云纹”、

“如意纹”的现代化抽象、字体，常采用书法或专门设计的字

体体现文化感、色彩，以红色系为主，并辅以金、黄等传统吉

祥色，近年更系统化采用如“大繎”、“赪霞”、“春辰”等

中国传统色名。所指则指向多层次的意义：第一层指涉“春节

联欢晚会”这一特定媒介事件；第二层象征“团圆”“欢庆”

“迎新”的春节核心精神；第三层则承载更为宏大的叙事，如

“国家年度记忆”“时代精神”“文化自信”等。

3.3二者文化内涵的传承与关联

春晚标识并非无源之水，其在文化内涵上深刻吸纳并创造

性转化了以窗花为代表的传统民俗符号的精髓。这种吸纳主要

体现在：对吉祥寓意的继承。窗花中“祈福纳祥”的核心诉求，

在春晚标识中转化为对“国泰民安”、“盛世欢歌”“未来可

期”等宏观而正向的国家与民族愿景的表达；对视觉语汇的转

译。窗花中常见的对称构图、谐音象征、饱满造型等手法，在

春晚标识设计中得以现代化、简约化再现。对仪式功能的接续。

窗花是家庭仪式空间的装饰，春晚标识则是全民媒介仪式的视

觉中心，二者都通过符号的周期性出现，强化了节日的仪式感

与认同感。

尽管分属不同历史时期与传播介质，窗花与春晚标识作为

春节文化符号体系中的重要组成部分，共享着三个根本性的文

化内核。窗花装饰家园，为家庭团聚营造视觉氛围；春晚标识

则召唤并象征着全球华人在同一时刻的“媒介共聚”，二者共

同服务于“团圆”这一春节最核心的情感诉求；窗花的红色主

调与繁复纹样直接营造出热烈的喜庆感；春晚标识同样以红色

为主，辅以灵动设计，烘托出普天同庆的欢乐节日气氛；无论

是窗花对个人与家庭福祉的微观祝愿，还是春晚标识对国家昌

盛、时代进步、未来美好的宏观祈愿，都体现了中华民族在辞

旧迎新之际对美好生活的共同向往与精神寄托。这三大共性内

核，构成了传统文化符号在现代化进程中得以延续和再创造的

情感与文化基石。

4 从窗花到春晚标识：传统文化符号的现代转译路径

中华优秀传统文化的现代转译是其实现创造性转化、创新

性发展的核心路径[1]，而视觉符号、文化内涵与传播载体的三

重转译则构成了传统文化符号从民间民俗走向大众文化、从传

统形态迈向现代表达的完整逻辑体系。窗花与春晚标识，作为

中国传统春节文化符号的两种典型形态，分别代表着民间自发

传承与主流媒体建构的两种文化生产模式。窗花作为中国春节

民俗中极具代表性的民间视觉文化符号，承载着地域化的民俗

记忆与文化寓意，而春晚标识则为当代春节大众文化的符号凝

练，是国家级文化场景下对传统春节符号的现代化重塑[2]。二

者之间的转译实践，成为传统文化符号以“内圣”固核、以“外

王”拓新的典型实践范式。

视觉符号是传统文化符号“外王”表达的第一层载体，儒

家“内圣外王”的思想在此层面体现为——“内圣”是窗花视

觉符号的文化基因与精神本源，“外王”则是通过现代设计的

简化重构，让传统视觉符号适配现代传播场景，实现视觉层面

的大众化及标准化的表达。窗花作为民间手工视觉符号，其视

觉元素与色彩选择均蕴含着儒家崇德尚礼、祈福纳祥的内圣内

核。春晚标识则在坚守这一内核的基础上，完成了视觉符号的

现代“外王”实践。

图 1 视觉符号“内圣外王”逻辑图

窗花作为民间剪纸艺术的重要形式，其视觉语言形成于特

定的乡土语境[3]。在漫长的历史演进中，民间艺人以刀剪为笔，

将祈福纳祥的朴素愿望转化为镂空的意象表达[4]——石榴多籽

寓意多子多福，莲花生发象征连年有余。这些视觉符号往往具

有“粗犷中见精微”的美学特征。
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从“内圣”的维度审视，儒家强调“艺以进道”，认为技

艺的锤炼不仅是工具性的技能习得，更是心性的修养功夫。窗

花艺人在重复的实践中沉淀心性，恰如儒者“居敬持志”的修

养工夫。这种“技进乎道”的实践，使窗花超越了单纯的装饰

功能，成为承载民间精神世界的“内圣”之器。

春晚标识对传统纹样的现代演绎，首先体现为一种“简化

与重构”的设计策略。以 2026年央视春晚主标识“骐骥驰骋

纹”为例，设计者从传统云纹、雷纹、回纹中提取经典元素，

以“四马齐驱、拾级而上”的动态构图重构视觉意象。这一过

程并非对传统纹样的简单挪用，而是遵循“视觉生命体”的创

作理念——使传统纹样在保持文化辨识度的同时，获得与现代

审美相适配的流畅形态。云纹的舒卷自如被提炼为骏马腾跃的

动势线条，传统纹样中积淀的吉祥寓意并未消逝，而是以更简

洁、更富表现力的方式重新编码。

图 2026春晚标识

文化内涵是传统文化符号的核心内核，亦是符号所指的本

质体现。窗花作为民间春节民俗仪式的重要组成部分，其文化

内涵具有鲜明的地域化、民俗化特征，是特定地域民众生活体

验与文化心理的反映。春晚标识则作为国家级春节文化场景的

核心符号，对窗花的文化内涵进行普适化延伸与时代化融入，

实现了从地域民俗寓意到全民新年情感表达，契合了中华文明

精神标识的核心特征，让传统春节符号成为凝聚中华民族文化

共识的重要载体。

北京台春晚主标识的设计同样体现了时代化融入的自觉。

设计团队在系统梳理从先秦到近代“马”形象演变的基础上，

提出“每个时代的马，都在诉说那个时代的气质——先秦的马

雄健奔放，盛唐的马雍容华贵，而当代的马，理应兼具力量与

温度”。这一判断将传统符号的现代转译置于“时代精神”的

高度加以审视，符号的创新不是对传统的颠覆，而是在每一次

重现中让古老符号与当下生命真诚相见。

这种时代化融入体现了“精神标识”相较于“文化符号”

的独特价值。精神标识“在保有文化符号原生内涵的基础上，

一方面超越其解构主张，一方面被赋予了时代价值”。窗花所

承载的民俗寓意，是历史积淀的自然结果，而春晚标识的时代

化诠释，则体现了国家意志与文化自觉的建构过程。这种建构

并非对传统的任意涂抹，而是在“守正不迷向，创新不离宗”

的原则下，使传统符号与当代文化相适应、与现代社会相协调。

5 结论与展望

窗花与春晚标识作为春节文化符号的典型代表，虽分属传

统民俗符号与现代媒介符号，但二者在文化内涵上高度传承与

关联。春晚标识深度吸纳了窗花等传统民俗符号的视觉元素与

核心文化内涵，二者均以团圆、喜庆、新年祈福为核心文化内

核，共同构成了当代春节文化的符号体系。

从窗花到春晚标识，传统文化符号实现了视觉、内涵、传

播载体三个维度的系统性现代转译。视觉上，从民间手工繁复

纹样向现代设计简约纹样转化；内涵上，从地域民俗寓意向全

民大众文化与时代精神转化；载体上，从线下实物民间张贴向

现代全媒体矩阵转化，这一转译路径为传统民俗符号向现代媒

介符号的转化提供了典型参考。

传统文化符号的创新性营销与传播需要兼顾文化原生性

与现代审美，精准匹配不同受众的文化需求，构建全媒体、跨

主体的海内外传播体系，并打造 IP 化传播路径。核心策略为：

坚守核心文化内涵，创新视觉与形式；针对年轻受众结合潮流

文化，针对海外受众简化认知门槛；整合传统与新媒体渠道，

推动政府、企业、民间组织协同参与；实现从单一符号到系列

化 IP 的延伸，平衡 IP 的商业化与文化性。
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