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浅析以花知晓为代表的“粉红税类包装”设计风格特点
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【摘 要】：包装设计是产品营销的重要部分，好的设计直接地向消费者传达信息，更好地和消费者对话。随着互联网的发展以

及女性地位的提高，“粉红税”问题不断发酵，文章在此基础上引出“粉红税类包装”的概念，分析此类包装的优秀代表“花知

晓”品牌设计风格特点。着重强调了“粉红税类包装”繁杂、视觉风格强烈、元素疏密层次有度、中西方结合的特点。通过对有

显著特点以及宣传成效的品牌进行包装设计风格分析，旨在阐述产品包装风格独特性对于产品设计的重要性，以及“粉红税类包

装”设计风格特点的可借鉴之处。
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引言

随着互联网的发展以及电商行业的快速壮大，先进女性发

现了生活中的“粉红税”问题。本文通过分析当今市场顺应“粉

红税”发展下国货化妆品的包装设计特点，引出“粉红税类包

装”概念，并结合代表案例花知晓品牌深入探讨“粉红税类包

装”包装设计风格特点，给予现代化妆品包装设计启发。

1 当今社会“粉红税”问题浮现

1.1什么是“粉红税”

粉红税（Pink Tax),最早于 1991年由美国经济学家与法学

家 Ian Ayres提出，指根据性别对产品以及服务实行差别定价的

行为，因此也有人称为“性别税”。“性别税”的本质是消费

社会将男性需求默认为标准，视女性需求为额外需求的歧视。

商家设计商品时以男性为实用性、功能性的需求为指标，在对

同样使用的功能外包装美化之后，以“女性专属”的旗号，让

女性为之“附加值”买单。

颜色是“粉红税”最明显的表现。生活中，同样性能以及

配置的电子产品，粉色套餐要比其他颜色贵上几十元；某大牌

耳机把外观改成口红的样子价格就翻了几倍；同一款拍立得，

粉色价格几乎是黑色的两倍。且“粉红税”已经不止体现在外

观为粉色的商品了，甚至于只要打上女性标签的产品，都会在

价格上高于男款或者通用款。“性别税”不仅是经济现象，更

是消费主义下的性别歧视。身为女性消费者除非在进行消费前

进行充分调研，否则很难察觉自己正处于消费主义的陷阱之

中。

“粉红税”的目的，就是通过做符合女性审美的商品包装，

让她们心甘情愿支付那一笔可以承受的额外费用[1]。

1.2“粉红税”争议产生背景及条件

“粉红税”争议产生最重要的条件是女性社会地位的提

升。五四运动时期女权主义萌芽，一些女性知识分子重视女性

社会地位的问题。新中国成立之后，随着社会安定和经济发展，

中国妇女地位得到解放，女权主义有了更广阔发展空间，但由

于旧的观念根深蒂固，中国女权主义发展和西方存在很大差

距。从现实角度出发，经济快速发展和知识水平提高，[2]随之

而来的是更多女性在互联网平台上为自己权益发声，“粉红税”

问题也逐渐被大家知晓。

从“粉红税”的发展历史来看，“粉红税”问题并非突然

出现，它的发酵离不开互联网的发展。新冠疫情之后，人们习

惯了线上消费方式，直播加电商的销售方式迎来了空前发展机

遇。[3]在信息爆炸的互联网时代，消费者横向对比纵向对比商

品价格，网上评价使消费者有更便利的沟通渠道，女性消费者

可以更加明了商品价格是否与商品价值相匹配，争议由此产

生。有心的消费者会发现同样性能下，包装设计面向女性的产

品价格会比面向男性群体的价格高；同样价格下，包装设计面

向女性的产品性能会比面向男性群体的性能好，“粉红税”问

题由此发酵。

2 什么是“粉红税类包装”？

2.1“粉红税”背景下“卷”起来的彩妆品牌包装

结合上文中提及的“粉红税”背景以及产生条件，电商的

快速发展给予了化妆品品牌广阔的发展空间。2022年中国直播

电商市场规模达 3.5 万亿元，预计到 2023年将超过 4.9万亿元。

[4]女性消费力度大，是电商消费的主要群体，因化妆品自身性

质、营销手段及供应链特点与直播电商契合度较高，所以是直

播电商中常见的品类。

电商化妆品行业的快速饱和，商家为了挣取更大的利益空
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间，在产品核心技术、材质上很难创新突破，各大品牌将注意

力转向包装。在隔着屏幕的电商时代，消费者最直观感受到的

就是包装设计，好的设计可以直接向消费者传达信息，更好地

和消费者对话。

而包装造型的隐喻和象征意义，是体现女性消费者求异消

费心理的一种方式。不同的品牌文化背景、标志设计、用色、

包装设计等品牌形包装设计的象征意义可以体现出消费者的

品味和地位，有辨识度的包装造型和知名的品牌还能很好满足

消费者的自我实现需求。[5]在带货的过程中通过阐述包装设计

所隐喻的品牌内涵和故事来激发消费者购买欲，其中蕴含的特

殊意义促发消费者对于商品更深层次的思考和想象，引起消费

者感情共鸣，让产品更加有温度。

2.2“粉红税类包装”定义

“粉红税类包装”指的是商品在颜色以及元素上带有强烈

女性刻板印象产品包装设计。“粉红税类包装”产品消费对象

是“粉红税”定义中有别于“默认需求标准”的其他具有“特

殊要求”的消费人群，这里把其他较为精简的包装设计归为“默

认需求标准”，把对比之下更为精致繁复的包装设计归为“特

殊要求”。定义在受众为大多为女性的包装设计的范围内，而

不是指所有与“粉红税”相关的产品包装。强烈女性刻板印象

包括但不限于女性喜欢“粉色”、“芭比娃娃”、“魔法”等，

它们的共同特点是颜色多且艳丽、风格梦幻、装饰繁复，同时

这也是本文所研究的“粉红税类包装”设计风格大致特点。

3 以花知晓为例浅析“粉红税类包装”包装设计特点

3.1“多图层”繁复风格

以“花知晓”为例，其最为显著的特点就是风格繁复、元

素丰富。产品包装颜色艳丽，视觉完美贴合系列故事。包装上

有多种元素的堆砌与融合，常用元素有“皇冠”“天鹅”“天

使”等。例如初代独角兽系列元素以“独角兽”、“星空”为

主，水晶独角兽系列以“独角兽”以及“钻石”为主，这些元

素的共同特点就是神秘梦幻、具有童话性。“花知晓”包装色

调多以粉紫色为主，材料加入金属质感材料，将“玩具感”转

换为重工感。品牌包装抓住了女性消费者儿时公主梦的心理，

将多种元素巧妙地融合在一起。

但并不是越复杂的包装设计就越优秀。大量元素的堆砌以

及没有规律的组合设计，并不能给消费者呈现美感，反而会使

设计审美等级下降，迷失对产品主要功能的传达。[6]而“花知

晓”繁复的设计风格不是简单地将各种元素堆砌在一起，它将

不同材质通过“图层”区分开，也就是通过镂空还有浮雕来实

现。在“花知晓”包装设计中常见的模拟质感有“玻璃”、“大

理石”等，不同质感交汇以及融合从根本上避免了“廉价感”

的问题。“花知晓”元素堆砌的方式更多是以 3D立体的方式

实现，并且设计上将不同质感分区，例如金属质感在上方、大

理石质感在下方；以及色彩鲜艳但统一，例如金属质感普遍统

一采用一个颜色，大理石质感的颜色较为丰富，颜色分布疏密

有致，不容易让人产生视觉疲劳。此外，在化妆品内部的压花

上，“花知晓”也贯彻了“精致”的概念。在一些能够压花的

产品上，例如高光、眼影等，“花知晓”品牌都设计了与外包

装相匹配的压花浮雕图案，且在商品内部细节也做了精致处

理。

3.2视觉风格强烈

“花知晓”的设计亮眼原因之一是有强烈统一的设计风

格，在众多国货彩妆品牌中脱颖而出。除了上文提及的几个较

为“出圈”的系列之外，还有“巧克力商店”、“baby cat”

等系列。每个系列都有不同的主题以及主要元素、设计基调，

但共同点在于抓住消费者的少女心，贯彻古典优雅的设计风

格，具有多样性的同时也具备统一性。

“花知晓”风格强烈的另一重要因素是具有视觉冲击感。

“花知晓”包装抓住消费者对色彩的最初感知，通过复杂工艺

和繁杂设计给消费者呈现震撼的视觉效果。有部分消费者反应

“花知晓”包装“不上镜”，肉眼所见的产品比屏幕二维效果

更加打动人心，这得益于“花知晓”的浮雕设计以及精致细节，

更好地将产品的设计理念完美呈现。

3.3洛可可风格在彩妆包装设计上的应用

“花知晓”品牌先后推出不同系列，其共同点在于都借鉴

模仿了洛可可风格特点。洛可可风格是一种极具观赏性和戏剧

性的建筑、艺术、装饰风格，具有曲线装饰、女性化倾向、柔

和色彩等特点，凸显出浓郁的贵族享乐主义色彩，有着阴柔娇

媚的特性。

“花知晓”包装设计上运用了大量洛可可风格作品中的元

素，例如花、小天使、鸟类等。洛可可的装饰题材有自然主义

的倾向，其中常见的是舒卷纠缠的草叶，色彩上清淡柔和，如

嫩绿色、粉红色等，线脚多用金色，而“花知晓”同样是以粉

红色这类浅色为主，，金属质感的图形边框也多以金色为主。

大多数“花知晓”产品同样运用了浮雕技术，与洛可可风格雕

刻有异曲同工之妙。

以“花知晓”为代表的“粉红税类包装”设计的共同特点，

就是带有对女性的刻板印象色彩。在大众对于女性的刻板印象

中，女孩“应该”喜欢的事物有“粉色”、“优雅”、“精致”

的特点，而这正也是洛可可风格的特点。追溯于当代化妆品受

众的孩童时期，女性动画作品或多或少受到了西方的影响，如

国外的“芭比系列”、国内动画作品的《巴拉巴拉小魔仙》等，
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这些动画作品中都有洛可可风格的影子。于此形成一个闭环：

当代化妆品受众早期接受的动画作品带有洛可可风格色彩，孩

童时期的审美趋向导致了大众对于女性的刻板印象，而“粉红

税类包装”为了迎合刻板印象，故具有深深的洛可可风格烙印。

图 1

3.4中国风与少女元素的结合

在“花知晓”的部分作品中，不仅融合了西方洛可可风格

特点，同时也融合了中国风的特点。在“花知晓”花神系列中，

包装盒采用了百灵鸟、玉兰以及山茶花的元素，礼盒设计上也

充分融合了中国古代包装盒设计的特点，[7]其中在花神系列中

的腮红中体现最为明显。其外包装设计与古代胭脂盒极为相

似，但同时金属包边也打破了古代胭脂盒陶瓷质感的单调性，

包装运用了山茶花以及百灵鸟的元素，山茶花意着谦让、高洁

孤傲和理想的爱，百灵鸟象征喜庆吉祥，具有中华文化特有的

蕴意。将它们用鲜艳的颜色表现于包装之上，同时加予洛可可

风格质感金属边框，在中式的淡雅中又增加了西方古典的风

味，是中西结合的良好案例。“花知晓”在贯彻“少女心”品

牌调性的同时与中国风相结合，中国风在整体设计中也没有

“喧宾夺主”的意味，这样不仅留住了原有客户群体，还增加

了中国风群体受众，增强了品牌调性。

4 结语

随着互联网的发展以及电商市场的不断发展扩大，我国化

妆品品牌发展迅速并逐渐趋向于饱和。在化妆品市场内卷起来

的情况下，如何在一众化妆品品牌中脱颖而出、取得消费者青

睐，成了彩妆品牌的一大难题。本篇研究通过“粉红税”现象

以及本质，引出“粉红税类包装”的概念，研究以“花知晓”

品牌为例的“粉红税类包装”设计特点，探索化妆品品牌设计

独树一帜的奥秘。
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