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扁平化风格的品牌广告应用探究
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【摘 要】：在信息过载的数据化时代里，扁平化风格的应用十分广泛，如Windows、macOS的图标就是典型的扁平化风格图标，

后来这种风格也逐渐运用到了品牌广告中。扁平的视觉语去除了广告里多余的内容，用最简洁的图形来传达品牌观点和价值。这

类型的广告简单易懂，消费者容易记忆和识别。这在广告中非常重要，记住是产品走向成功的第一步。本文主要分析扁平化广告

的 IP形象、视觉场景、图形符号等相关案例，探究扁平化风格如何对品牌广告产生影响，同时梳理广告的设计思路，为更多品牌

提供可参考的方法，使广告具有更强的设计感和影响力。
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当前，广告的风格多种多样，如赛伯朋克、油画、写实、

扁平化风格等等，其目的就是为了增加品牌的销量和影响力。

在之前的广告设计中，设计师会给产品添加一些装饰性元素，

或者邀请明星模特来代言，所以品牌的广告费用高昂。同时这

样的广告在某些时候具有不可操控力，很可能因为处理得不

当，使得本该作为配角的陪衬元素反客为主，转移了消费者的

目光[1]。这样的广告内容复杂，消费者观看时容易走马观花和

产生视觉疲劳。如今产品市场竞争越来越激烈，如果时尚品牌

要在短时间内对消费者产生影响，那么其广告内容一定要简单

易懂，要能体现产品的核心理念和价值。而广告的视觉形象扮

演着重要的角色，它就像品牌专柜里的销售员一样，随时随地

都在宣传产品的核心理念。所以扁平化风格的广告正好符合了

当下品牌发展的需求，这种风格放弃了传统的渐变、阴影、高

光等 3D效果，采用简洁的图形符号、色彩和线条，其扁平的

视觉形象具有较强冲击力。同时扁平化元素也是一种具有亲和

力的视觉语言，能够有效拉近消费者和品牌之间的距离，建立

起深厚的情感联系。

目前，扁平化的相关研究多是风格特征等方面研究，关于

品牌广告中扁平化风格的应用探究还有较大研究空间。本文主

要通过分析品牌扁平化广告的 IP形象、视觉场景、图形符号

等核心要素，探讨扁平化风格在广告中实际应用，找到能有效

提升品牌广告辨识度和影响力的方法。通过以上研究分析，希

望为品牌方提供一些可以借鉴和参考的思路，提升产品形象和

价值。

1 IP形象

传统模特宣传某一产品时除了要进行专门的棚拍，还要请

专业人士修图，因此品牌的广告费用高昂。如今许多品牌采用

与其他扁平 IP 形象联名的方式，来增加品牌影响力，同时使

消费者与品牌方产生情感共鸣。扁平化风格作为一种极具亲和

力的视觉艺术形式，能够巧妙地缩短消费者与品牌之间的心理

距离，建立起更为紧密的情感联系[2]。这种扁平 IP形象简单直

观，不仅能快速让消费者识别和记忆，还可以避免明星模特塌

房而对产品产生不良影响。例如，2022年喜茶和只此青绿合作

七夕系列特饮“只此青芋”（如图 1）的宣传广告中，品牌方

设计了扁平化的“青绿腰”打卡牌、青绿版 logo等来宣传喜茶

的七夕产品。同时还定制了同系列的包装、主题门店、周边产

品等，进一步将联名 IP 内化为品牌的视觉资产。而这种联名

IP形象使消费者更容易接受，也减少了品牌模特宣传产品而产

生的距离感。

图 1 （图片来源：公开网络资料）

2 视觉场景

扁平化风格的广告可以不受时间和空间的限制，根据产品

自身特点设计与之相符合的超现实场景，从而宣传品牌的核心

价值和情感。这种风格放弃了传统的写实场景，使品牌广告的

画面具有想象力和梦幻感。例如 2021年古驰“梦幻花园香水”

系列广告中（如图 2），设计师巧妙的把产品融入到扁平化风

格的花朵环境中，打造出了一个梦幻般的二维花园，其中二维

的花朵与真实的产品形成了强烈的视觉对比，使广告展现出浪

漫复古和神秘的品牌气质。通过简洁又非常明确的广告形象，

让消费者很自然的将注意力投放到产品本身，完全避免了被不

相干元素所受影响和分散注意力的可能性[3]。
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图 2 （图片来源：公开网络资料）

3 图形符号

扁平化图形符号是在共性中提炼个性的显著特点，通过基

础的视觉符号点、线、面，辅以几何图形或块面色彩，巧妙的

总结形体的特征，使画面形有限而意无限，在演绎出丰富视觉

含义的同时，给人以广阔的想象空间[4]。同时鲜艳的色彩和二

维的表达方可以增加广告的视觉吸引力，消费者非常容易识别

和记忆，从而在受众心里形成清晰的品牌印象。例如在 2025

年吉福士磷酸铝凝片的产品广告中（如图 3），视频元素都采

用了扁平化风格的图形符号，用扁平化的药片图标、胃部图形、

服药过程图表达产品的疗效和服用步骤，使消费者观看广告就

能快速了解产品相关知识。扁平图形符号还可以用 AI 绘图软

件绘制矢量图，在品牌视觉形象应用过程中能快速进行延展设

计，不仅能严格规范品牌的整体形象，还可以有效节约品牌广

告营销和制作的成本。如在奢侈品香奈儿的宣传广告中（如图

4），把山茶花、菱形格纹和双 C 标志等元素都设计成了扁平

化风格的图形。这种二维图形不仅使整个品牌的形象规范统

一，还有效减少了品牌的设计成本。此外扁平化风格图形符号

不仅具有抽象、简单和二维的特点，还可以根据需求融入传统

文化元素，使产品广告具有更强烈的地方特色与文化内涵。

图 3 （图片来源：公开网络资料）

图 4 （图片来源：公开网络资料）

4 扁平化风格对品牌广告的影响

扁平化风格是一种简洁直观的视觉语言，其风格的视觉形

象不仅能多次使用，还能成为品牌的资产。二维的图形突破了

传统实物场景的限制，鲜艳的色彩搭配使视觉形象有较强的吸

引力，非常容易使观众记忆和理解。扁平化风格对品牌的影响

不仅仅体现在广告视觉形象上，同时还能节约品牌的经济成

本。平面的 IP 形象能替代明星模特来宣传产品，避免了高额

的代言费和明星塌房风险。同一组扁平的视觉场景可以运用到

平面、视频和 H5广告中，节省了品牌广告的实景搭建和差旅

费用。此外，品牌方还可以将这些扁平化图形矢量化，从而形

成一套可复制、可再次延展设计的模版，使品牌的视觉形象高

度规范统一。当然，也不是所有的广告都适合扁平化风格，设

计师还需根据实际情况考虑品牌的表现手法。

5 结论

文章以扁平化风格的品牌广告为切入点，分析扁平化风格

在品牌广告中的应用价值，通过扁平化的 IP形象、视觉场景、

图形符号等具体案例探讨扁平化风格对品牌广告的影响。扁平

化广告能提高品牌的辨识度和影响力，有利于传播品牌的文化

内涵和价值，对品牌的发展具有重要作用。
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